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2. Quartal 2025:  
verbreitete Auflage: 51.834 Expl.

verkaufte Auflage: 50.951 Expl. 
abonnierte Auflage: 41.217 Expl.

Erscheinungsweise: 
wöchentlich/donnerstags
Jahrgang: 
183. Jahrgang 2026
Verkaufte Auflage: 
50.951 Expl. (lt. IVW, 2. Quartal 2025) 
9.595 digitale Wochenblatt-Leser
Erscheinungsort: 
48165 Münster
Verlag/Herausgeber: 
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstr. 2 – 8, 48165 Münster 
Postanschrift: 48084 Münster 
Tel.: +49 25 01/80 10 
www.lv.de
Geschäftsführung: 
Dr. Ludger Schulze Pals,  
Malte Schwerdtfeger
Publisher: 
Wolfgang Gamigliano 
Tel.: +49 25 01/8 01 34 50 
wolfgang.gamigliano@lv.de
Chefredaktion: 
Patrick Liste 
Tel.: +49 25 01/8 01 88  06 
redaktion@wochenblatt.com
Bereichsleitung LV-Media Sales: 
Tanja Pfisterer-Lang  
(verantwortlich für den Anzeigenteil) 
Tel.: +49 25 01/8 01 18 05 
tanja.pfisterer-lang@lv.de
Organ: 
Presseorgan des Westfälisch-Lippischen 
Landwirtschaftsverbandes e. V., der 
Landwirtschaftskammer Nordrhein-
Westfalen für den Landesteil Westfalen-
Lippe und des Rheinisch Westfälischen 
Genossenschaftsverbandes e. V.

! In den Media-Daten verwenden wir nur 
die männliche und weibliche Ansprache. 

Dennoch sprechen wir selbstverständlich 
gleichermaßen und gleichrangig auch die 
an, die sich keinem Geschlecht zugehörig 
fühlen. 

Das Wochenblatt für Landwirtschaft und Landleben 
ist das zuverlässige Informationsmedium für die ganze 
Familie. Glaubwürdigkeit, Praxisnähe, Regionalität 
und der Blick über den Tellerrand sind Attribute,  
die das Wochenblatt in seiner langen Tradition  
und heute mehr als je zuvor auszeichnen.

Die Stärke des Wochenblattes ist  
der Nutzen für seine Leser!

Aktuelle Themen und Lösungen machen  
den Agrarfachteil zum Ratgeber und 
Nutzwertmedium in einem. Die große 
Kompetenz in allen Fragen rund um die 
Landwirtschaft ist die wesentliche Basis 
für die ungewöhnlich enge Leser-Blatt-
Bindung und die hohe Akzeptanz  
des Mediums.

Reportagen über das Leben auf 
dem Land, Themen rund um den 
Garten, Backen und Gesundheit 
sowie die Kinderseite decken 
das ganze Themenspektrum 
ab und räumen dem Wochen- 
blatt einen festen Platz  
auf den Höfen und in  
den Familien auf  
dem Land ein. 

 Key facts 9.595 digitale Wochenblatt-Leser
verk. Auflage, IVW 2. Quartal 2025

http://www.lv-mediacenter.de/agb/


 3Termine · Themen

KW AS/DU 1
Donnerstag

ET 2 Themen

1 23.12.25 02.01.26

2 30.12.25 08.01.26 LSV Sommerweizen*

3 08.01.26 15.01.26 LSV Pommeskartoffeln*; LSV Hafer*

4 15.01.26 22.01.26
Agrar-Karrierepfad (3.-6.2.2026);  
Messe Jagd & Hund in Dortmund; LSV 
Ackerbohnen*; LSV Körnererbsen*

5 22.01.26 29.01.26
AGRAR-Unternehmertage (3.-6.2.2026); 
Supplement "Praxis Pflanzenschutz"**; 
Frühjahrsbestellung Getreide; LSV Sommergerste*

6 29.01.26 05.02.26 LSV Lupine*; LSV Sojabohne*

7 05.02.26 12.02.26 Pflanzenschutzgeräteprüfung

8 12.02.26 19.02.26

9 19.02.26 26.02.26 Frühjahrsbestellung Kartoffeln

10 26.02.26 05.03.26 Frühjahrsbestellung Zuckerrüben

11 05.03.26 12.03.26 Ratgeber Förderung

12 12.03.26 19.03.26

13 19.03.26 26.03.26 Sonderheft "Die schönsten Touren und Ziele"**; 
Frühjahrsbestellung Mais

14 26.03.26 02.04.26 Osterausgabe

15 01.04.26 10.04.26

16 09.04.26 16.04.26

17 16.04.26 23.04.26 Futterernte

18 23.04.26 30.04.26 Geflügelhaltung

19 29.04.26 07.05.26

20 07.05.26 15.05.26

21 13.05.26 21.05.26 Pfingstausgabe

22 21.05.26 29.05.26

23 28.05.26 05.06.26 Bullenmast 

24 03.06.26 11.06.26 Zwischenfrüchte

25 11.06.26 18.06.26 Schweinehaltung

KW AS/DU 1
Donnerstag

ET 2 Themen

26 18.06.26 25.06.26

27 25.06.26 02.07.26

28 02.07.26 09.07.26

29 09.07.26 16.07.26 Herbstbestellung Raps

30 16.07.26 23.07.26 Milchpreisvergleich

31 23.07.26 30.07.26 LSV Wintergerste*

32 30.07.26 06.08.26 LSV Winterraps*; LSV Ökowintergerste*

33 06.08.26 13.08.26

34 13.08.26 20.08.26 Erneuerbare Energie

35 20.08.26 27.08.26 Herbstbestellung Getreide

36 27.08.26 03.09.26 LSV Winterweizen*

37 03.09.26 10.09.26 LSV Winterroggen*;  LSV Triticale*;  LSV Ökoweizen

38 10.09.26 17.09.26

39 17.09.26 24.09.26 Fresseraufzucht

40 24.09.26 01.10.26 Erntedankausgabe; Wohn- und Küchentrends

41 01.10.26 08.10.26 KWF-Thementage Jungbestandspflege;  
Kamine und Kachelöfen

42 08.10.26 15.10.26 Gülletechnik

43 15.10.26 22.10.26

44 22.10.26 29.10.26 LSV Körnermais*

45 29.10.26 05.11.26 EuroTier (10.-13.11.2026)

46 05.11.26 12.11.26

47 12.11.26 19.11.26 Digitale Helfer auf dem Acker; LSV Silomais*

48 19.11.26 26.11.26 Sonderheft "Gesundheit"**; LSV Kartoffeln*

49 26.11.26 03.12.26 Jahreskalender 2027**; LSV Ökomais*

50 03.12.26 10.12.26 LSV Silomais Höhenlagen*

51 10.12.26 17.12.26

52/53 16.12.26 23.12.26 Weihnachtsausgabe als Doppelnummer

1 28.12.26 07.01.27 Neujahrsausgabe

Anzeigenschluss/ 
Druckunterlagenschluss:

Mittwoch, 10 Uhr 
Sonderwerbeformen, 
Schwerpunktthemen, 
Landleben, Umschlagseiten, 
Beilagen, Einhefter, 
Teilausgaben

Donnerstag, 10 Uhr 
Textteilplatzierungen, 
Anzeigenmarkt

* Die LSV-Termine sind voraussichtlich und können sich je nach Wetterlage verschieben 
** Preise + AS auf Anfrage

1 AS/DU: Anzeigenschluss/Druckunterlagenschluss 
2  ET: Erscheinungstermin

http://www.lv-mediacenter.de


 4Preise · Formate

 
Format

 
Ausrichtung

 
Satzspiegel*
Breite x Höhe in mm

Grundpreis

s/w 2c/3c
Euroskala

4c
Euroskala

1/1 Seite 211 x 310 10.611 € 13.581 € 17.382 €

3/4 Seite quer 211 x 232   7.976 € 10.210 € 13.068 €

2/3 Seite
quer

hoch

211 x 206

140 x 310
  7.213 € 9.231 € 11.817 €

1/2 Seite
quer

hoch

211 x 155

105 x 310
    5.474 € 7.011 € 8.972 €

1/3 Seite
quer

hoch

211 x 103

  68 x 310
  4.749 € 6.082 € 7.785 €

1/4 Seite
quer

hoch

211 x   77

105 x 155

  46 x 310

  3.567 € 4.564 € 5.841 €

1/8 Seite
quer

hoch

211 x   38

105 x   77
  1.784 € 2.284 € 2.921 €

Eckfeld- 
anzeige

140 x 155   4.657 € 5.965 € 7.632 €

* Anschnittformat: zzgl. 5 mm rundum (nur auf den Umschlagseiten möglich)�

Spaltenbreiten
1-spaltig:   46 mm 
2-spaltig: 105 mm 
3-spaltig: 160 mm 
4-spaltig: 211 mm

Nachlässe
Mengenstaffel 
 1 000  mm:   5 % 
 3  000  mm: 10 % 
 6  000  mm: 15 % 
12 000  mm: 20 %
Malstaffel 
  6 mal:   5 % 
12 mal: 10 % 
24 mal: 15 % 
52 mal: 20 %

Textteil-mm-Preise
Mindestgröße 50 mm 
s/w: 40,50 € 
2c/3c (Euroskala): 50,00 € 
4c (Euroskala): 62,00 €

Textteil

Double-Anzeige*

2-spaltig = 105 mm Breite 
Höhe 50 – 155 mm

Inselanzeige*

2-spaltig = 105 mm Breite 
Höhe 50 – 100 mm

* Verfügbarkeit  
und Platzierung  

auf Anfrage

Panorama-Anzeige*

8-spaltig = 454 mm Breite 
Höhe 50 – 155 mm Breite

Tunnel-Anzeige*

6 spaltig = 310 mm Breite 
210 mm Höhe

Treppen-Anzeige*

1-spaltig = 46 mm Breite  
Höhe 30  –  50 mm 
Nur Rubrik: Wann und Wo, 
Industrie und Wirtschaft

Sonderformate

Alle Preise zzgl. MwSt.
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Steinfurt

Münster
Coesfeld

Warendorf

Borken

Recklinghs.

Bottrop
Gelsenk.

HöxterPaderborn

Lippe

Minden-
Lübbecke

Herford

Biele-
feld

Gütersloh

Hochsauerlandkreis

Soest

Olpe

Siegen

Märkischer
Kreis

Unna
Bochum

Hamm

Hagen

Herne

Dortmund

Ennepe-
Ruhr-

Kreis

Düsseldorf

Köln

Koblenz
Gießen

Kassel

Weser-Ems

Preise · Formate

Verbreitungsgebiete

Anzeigenteil

Spaltenbreiten
1-spaltig:   46 mm 
2-spaltig: 101 mm 
3-spaltig: 156 mm 
4-spaltig: 211 mm 

! Alle gestalteten Anzeigen 
veröffentlichen wir für  

2 Wochen auf marktplatz.
wochenblatt.com, und das 
schon vor dem Erscheinen 
der Print-Ausgabe.

Gestaltete Anzeigen
Gesamtausgabe
s/w je mm 1-spaltig: 7,50 € 
2c/3c je mm 1-spaltig: 9,60 € 
4c je mm 1-spaltig: 12,60 € 

Teilausgaben*
Münster GBA I  

s/w je mm 1-spaltig: 3,20 € 
2c/3c je mm 1-spaltig: 3,85 € 
4c je mm 1-spaltig: 4,20 € 

Detmold GBA II  
s/w je mm 1-spaltig: 2,70 € 
2c/3c je mm 1-spaltig: 3,20 € 
4c je mm 1-spaltig: 3,50 € 

Arnsberg GBA III  
s/w je mm 1-spaltig: 2,70 € 
2c/3c je mm 1-spaltig: 3,20 € 
4c je mm 1-spaltig: 3,50 € 

* �Die Anzeigen erscheinen auf der 
Wechselseite für die jeweilige gebuchte 
Regionalausgabe, Rubrik „Aus Ihrer 
Region“, eine weitere Unterteilung  
ist nicht möglich. Eine Platzierung  
im Textteil oder im rubrizierten Klein- 
anzeigenteil wird nicht zugesagt.  
Sollte die Wechselseite ausgebucht 
sein, behalten wir uns eine Platzierung 
im Anzeigenteil bzw. auf dem Um- 
schlag vor.

Wir erreichen 83 % der 
Getreidebetriebe in Westfalen-Lippe 
mit 20 ha Getreide und mehr!*

* Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023

80 % Reichweite  
in den Betrieben  
in Westfalen-Lippe!*

Münster GBA I

Teilausgaben

Detmold GBA II

Arnsberg GBA III Alle Preise zzgl. MwSt.

https://marktplatz.wochenblatt.com
https://marktplatz.wochenblatt.com
http://www.lv-mediacenter.de


 6Technische Daten

Zeitschriftenformat: 245 x 340 mm (B x H)

Satzspiegel: 211 x 310 mm = 1.240 mm Gesamtinhalt

Druckverfahren: Umschlag Bogenoffset, 
Innenteil Offset-Rotationsdruck (ohne Trocknung)

Raster: Umschlag 70er, Innenteil 48er

Verarbeitung: Rückendrahtheftung

Datenübermittlung: Detaillierte Informationen finden Sie 
unter www.lv-mediacenter.de/wochenblatt. Sollten Sie 
keine Druckunterlagen haben, gestalten wir standardmäßig 
Ihre Anzeige inkl. eines Korrekturlaufs. Anzeigen, die einen 
Barcode beinhalten, können aus technischen Gründen 
nicht auf der 4. Umschlagseite veröffentlicht werden..

Dateiformate: Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-4:2010_
CMYK. Bei EPS bitte Schriften in Zeichenwege umwandeln! 
4-Farb-Bilder mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK). 
Offene Dateien nur auf Anfrage möglich.

Druckunterlagen/Proofs: Proofs sind für eine optimale 
Farbwiedergabe unbedingt erforderlich. Das passende 
Papierprofil finden Sie unter www.lv-mediacenter.de/ 
druckprofile-fachzeitschriften/. Ohne vorliegende Proofs  
als Farbreferenz ist eine Farbreklamation ausgeschlossen. 
Zusätzliche Layout und Bildbearbeitungskosten werden  
in Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion: Alle Farben werden aus  
der Euroskala erzielt. Sonderfarben sind auf Anfrage 
möglich. Farben, die nicht im CMYK-Modus aufgebaut 
sind, werden automatisiert nach dem passenden Papier- 
profil in CMYK umgewandelt. Hierbei kann es zu kleinen 
Farbabweichungen kommen. Reklamationsansprüche  
sind hierbei ausgeschlossen.  

! Für Druckunterlagen, die mit KI-gestützten Tools (z.B. Canva) erstellt 
werden, übernehmen wir keine Haftung. Diese können unter 

Umständen im Druck zu Problemen führen, die wir im Vorfeld nicht 
prüfen können.
Wir behalten uns vor, die Sonderhefte und Supplements beim Druck 
zu skalieren.

AGB 
Unsere Geschäftsbedingungen sind unter  
www.lv-mediacenter.de/agb/ einzusehen.

87 % der Betriebe  
mit Silomais erreicht  
das Wochenblatt  
in Westfalen-Lippe.!*

* Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023

Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto, 
14 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto, 
30 Tage ab Rechnungsdatum netto

Die technischen Daten 
für Supplements und 
Sonderhefte erhalten 
Sie auf Anfrage.

Zahlungsbedingungen: 
Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto  
14 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,  
30 Tage ab Rechnungsdatum netto. 
Bei Beilagen Skonto nur vom reinen Beilagenpreis. 

USt.-Ident-Nr. DE 126 042 224

Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir bei 
Auftragserteilung um Angabe der Steuernummer  
und/oder Umsatzsteuer-ID.

Bankverbindung: 
Volksbank im Münsterland eG 
IBAN DE78 4036  1906 1004 0313 00 
BIC GENODEM1IBB

http://www.lv-mediacenter.de
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Versandanschrift für Beilagen und Einhefter:  
Aschendorff Druck und Dienstleistungen GmbH & Co. KG,  
Versandabteilung „Wochenblatt für Landwirtschaft und Landleben“  
An der Hansalinie 1, 48163 Münster

Beilagen · Einhefter · Umschlag

Halfcover*

Altarfalz*

Gatefolder *

Auf ein Wort

3

3

Auf ein Wort

Gatefolder  (halbseitig)*

3

Auf ein Wort

3

Auf ein Wort

Umschlagvarianten

* Verfügbarkeit auf Anfrage

Beilagen
Beilagen sind nicht rabattfähig.

Höchstformat für Beilagen ist 21 x 29,7 cm (DIN A4).

Ein verbindliches Muster (5-fach) 
muss dem Verlag 8 Tage vor Erscheinen der jeweiligen 
Ausgabe vorliegen. Papiergrammatur nicht unter 120 g.

Anlieferung bis spätestens Freitag, 12 Uhr, für die 
folgende Ausgabe. Bestellte Auflage plus 3 % Zuschuss 
für die technische Verarbeitung.

Mindestauflage 5.000 Exemplare

Für Ihre Planung finden Sie eine detaillierte Liste  
der Auflagen nach Postabsatzämtern unter  
www.lv-mediacenter.de/wochenblatt

Beilagenpreis zzgl. MwSt. 
(bis 25 g): je ‰ 225 € inkl. Versand-/Handlingkosten.  
Bei höheren Gewichten oder abweichenden Formaten 
Preis auf Anfrage. Beigelegte Gegenstände ab 2,5 mm 
Höhe verursachen zusätzliche Portokosten.

Einhefter
Einhefter sind nicht rabattfähig. Platzierung in der 
Heftmitte oder (auf Anfrage) um einen Bogen herum.  
Vor Auftragsannahme ist ein verbindliches Muster 
erforderlich.

Anlieferung bis spätestens Freitag, 12 Uhr, für die 
folgende Ausgabe.

Gesamtauflage plus 3 % Zuschuss

Einhefterpreis zzgl. MwSt. 
4-seitiger Einhefter: 15.435 €

 
Format 
Rohformat, gefalzt auf 248 / 255 x 352 mm 
(7 mm Kopfbeschnitt sind inkl.)

Rohformat 255 mm

R
oh

fo
rm

at
 3

52
 m

m

Seite 1Seite 4

Rohformat 248 mm

be
sc

hn
itt

en
 3

40
 m

m

beschnitten 245 mm97 % der Wochenblatt-Leser 
bewerten die redaktionelle 
Kompetenz mit ausgezeichnet,  
sehr gut und gut!*

* Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023

� Beilagen und Einhefter dürfen nur das  
Verkaufsprogramm eines Werbetreibenden beinhalten.

Alle Preise zzgl. MwSt.
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Sonderveröffentlichungen

Ihr Anlass optimal 
präsentiert! 

Sie feiern ein Firmenjubiläum,  
eine Neueröffnung oder einen Tag der 
offenen Tür?

Dann ist eine Sonderveröffentlichung im 
Wochenblatt genau das Richtige für Sie!

In der Gesamtausgabe des Wochen- 
blattes veröffentlichen wir einen 
redaktionellen Text, der das Ereignis 
vorstellt. Mit Ihrer Anzeige und den 
Anzeigen Ihrer Geschäftspartner stellen 
Sie Ihre Dienstleistungen und Produkte 
ins richtige Licht.

Advertorial

Die etwas andere 
Werbeform, in redaktio
neller Aufmachung!
Durch die Kombination werblicher und 
redaktioneller Inhalte werden Sie als 
Experte und Meinungsbildner vom Leser/
User wahrgenommen. 

Advertorials schaffen Vertrauen und 
sorgen für Glaubwürdigkeit beim 
Verbraucher. 

Ein Advertorial darf nur das Verkaufs- 
programm eines Werbetreibenden 
beinhalten. Das Advertorial wird im 
Textteil platziert. Sie haben die Möglich- 
keit, eine 1/1 Seite oder eine 1/2 Seite  
zu buchen. 

PR-Anzeigen

Kleiner Auftritt,  
großartige Wirkung! 

Sie arbeiten regional und möchten Ihren 
Kunden, unseren Lesern, über aktuelle 
Neuigkeiten Ihrer Firma berichten?  
Dann ist die PR-Anzeige eine fantastische 
Möglichkeit, dies zu tun. Setzen Sie Ihren 
Text und Ihr Foto passend zur Anzeige. 
Die Aufmerksamkeit unserer Leser ist  
Ihnen damit sicher.

Die PR-Anzeige erscheint in einer von 
Ihnen ausgewählten Regionalausgabe. 
Wählen oder kombinieren Sie zwischen 
den Bezirken Münster, Detmold oder 
Arnsberg. 

Sonderwerbeformen

Sonderdrucke

Nutzen Sie Originalbeiträge 
aus dem Wochenblatt  
für Ihre gezielte Kunden- 
kommunikation! 
Geschrieben von Fachleuten, die bei 
Praktikern und Experten aus der Land- 
wirtschaft größte Akzeptanz und Ansehen 
genießen. Einen Sonderdruck können  
Sie vielseitig einsetzen. Oder bestellen  
Sie einfach den Beitrag als PDF-Datei für  
die offizielle Datenübernahme auf Ihr 
Internetportal.

SONDERVERÖFFENTLICHUNG

6335 / 202524 Stunden private Kleinanzeigen online aufgeben: marktplatz.wochenblatt.com

Neuer Stall, weniger Arbeit
Auf dem Hof der Familie Morbeck in Legden sorgt seit einem Jahr einer neuer 
Kälberstall für mehr Hygiene und Effizienz.

D ie Familie Morbeck veran-
staltet am Donnerstag, dem 
4. September, einen Infotag 

auf ihren Milchviehbetrieb in Leg-
den im Kreis Borken. Von 11 bis 
16 Uhr dreht sich dort alles um die 
Kälberhaltung. Im Mittelpunkt 
steht der neue Kälberstall für 
Kleingruppenhaltung der Firma 
Topcalf.
In diesem Stall hält die Familie seit 
gut einem Jahr ihre weibliche 
Nachzucht. Die Zeit, in der Junior-
chef Paul Morbeck die Kälber in 
der Tränkephase immer wieder 
umstallen musste, ist vorbei. Jetzt 
gibt es fünf Abteile, in denen Käl-
ber ab der zweiten Woche in Klein-
gruppen gehalten werden. Ein Ab-

teil ist 4,8 x 3,25 m groß und bietet 
Platz für bis zu sechs Tiere. „Ein 
Abteil lassen wir meistens frei. Es 
lässt sich aber auch schnell wieder 
belegen, wenn wir mehr Kälber 
 haben als geplant“, berichtet der 
Landwirt.

Passt zur Größe des Betriebs
Insgesamt melkt die Familie 
125 Kühe mit weiblicher Nach-
zucht. Im Jahr heißt das ungefähr 
75 Kälber. 2019 hat die Familie ei-
nen neuen Boxenlaufstall gebaut 
und damit die Herde aufgestockt. 
Das bedeutet auch mehr Kälber. Zu-
nächst hielten sie die Nachzucht im 
Altgebäude. „Das war auf Dauer 

keine Lösung“, sagt Lisa Morbeck. 
So entschieden sie sich für den 
Stall der Firma Topcalf. „Die Lö-
sung passt zu unserer Betriebsgrö-
ße. Wir haben bisher durchweg 
 positive Erfahrungen gemacht“, so 
Paul Morbeck. Die Front lässt sich 
einfach zur Seite öffnen. Dank der 
Betonsockelmauer ist maschinelles 
Ausmisten möglich – das spart Zeit 
und Arbeitsaufwand. „Das sorgt für 
mehr Hygiene und somit für gesün-
dere Kälber“, betont Paul Morbeck.
Hinzu kommt das Offenfrontsys-
tem, das für eine ständige Zufuhr 
von Luft sorgt. Das fördert die Lun-
gengesundheit der Kälber. Der ro-
buste Stall besteht aus einer feuer-
verzinkten Stahlkonstruktion und 

steht auf einem Betonfundament. 
Die isolierten Sandwichpaneele 
ermöglichen durch große Lüf-
tungsschieber in der Rückwand ei-
ne gezielte Regulierung des Stall-
klimas und sorgen gemeinsam für 
eine Tragfähigkeit von bis zu 1,5 m 
Schneelast. Der Stall verfügt über 
ein isoliertes Dach, Beleuchtung, 
Stromanschluss, Wassertränke 
und Futtertrog. Der Stall lässt sich 
von vorne durch die Tür neben 
dem Fressgitter betreten.
Bei der Planung wird auch der Un-
terbau inklusive der Beton-Ent-
wurfsskizzen berücksichtigt. Der 
neue Stall war in weniger als zwei 
Tagen auf dem Hof im Außenbe-
reich von Legden montiert.

Infotag Kälberhaltung 
Beim Infotag wird nicht nur die 
Firma Topcalf ausstellen, sondern 
auch weitere Aussteller, die Lö-
sungen rund um die Kälberhaltung 
präsentieren werden. Zudem er-
warten die Gäste zwei spannende 
Vorträge: 

 ■ Um 12 Uhr werden Simon Ep-
ping von Kuh-Blick sowie Andre 
Hüting von der Tierarztpraxis an 
der Güterstraße über das Thema 
„Schluss mit dem Kälberstress: Wie 
cleveres Management und optima-
le Haltung Zeit sparen“ sprechen. 

 ■ Um 14 Uhr hält Martin Wester-
beek von Topcalf den Vortrag: „Ge-
sunde Kälber, starker Betrieb: Ein-
blick in innovative Stalltechnik 
von Topcalf.“ 
Für Leckeres vom Grill und kühle 
Getränke sorgt der Stammtisch des 
Seniorchefs Heinrich Morbeck.

 ■ Adresse: Isingort 19, 48739 Leg-
den

Die drei Generationen der Familie Morbeck laden zum Infotag 
„Kälberhaltung“, um ihren neuen Stall für die Nachzucht zu zeigen. 

Die Kälber können im neuen Stall mit ausreichend 
Platz in Kleingruppen gehalten werden. 
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Wirwünschen Familie
Morbeck viel Erfolg im
neuen Kälberstall

Hofkonzept
Anschlag 1 | 58553 Halver
0176 31309285
www.hof-konzept.de

Von der Einzelhaltung zur
Kleingruppe – optimal
und effektiv genutzt

www.topcalf.de

STALLEINRICHTUNGEN

www.stalleinrichtungen-feldmann.de

Stall einrichtung für Schwein & 
Rind – inkl. Fütterungssysteme, 
Silos, Türen & Fenster!

Unser Erfolgsrezept für  
sehr hohe Tageszunahmen
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Hott setzt auf Schweizer Zuchtschweine
Die Hott Zuchtschweine GbR aus 
dem nordhessischen Königswald 
bietet künftig Jungsauen mit Schwei-
zer Genetik an. 

„Mit Blick auf die künftigen He­
rausforderungen an die Schweinehaltung 
wollen wir unsere Zucht neu ausrichten. 
Ziel sind gute Wurfgrößen bei möglichst ge­
ringen Saugferkelverlusten durch ausgegli­
chene Würfe und stabile Ferkel durch hö­
here Geburtsgewichte“, erklärte Johannes 
Hott am Mittwoch vergangener Woche vor 
Landwirten, Beratern und Tierärzten in Als­
feld. Dort erläuterte der Jungsauenvermeh­
rer zusammen mit Hott­ Kundenbetreuer Ot­
to  Bitterich und Dr. Henning Luther vom 
Zuchtprogramm Suisag,  welche Vorteile die 
Einkreuzung der Schweizer Schweinegene­
tik in dieser Hinsicht bietet.

Schweizer statt Dänen

Bislang hat die Hott Zuchtschweine GbR 
als Lizenznehmer Jungsauen dänischer Ge­
netik erzeugt und selbstständig vermarktet. 
In den vergangenen Monaten wurde diese 
Zusammenarbeit beendet. Die rund 700 dä­
nischen Yorkshire­ Sauen der Stammherde 
werden seit Dezember überwiegend mit 
Ebern der Schweizer Landrasse (SL) be­
samt. Ein Teil der Sauen wird mit Schwei­
zer Edelschwein­ Ebern (ES) angepaart.
Ziel ist es, die Sauenherde durch Verdrän­
gungskreuzung komplett auf Schweizer 
Edelschwein umzustellen. In Anpaarung 
mit den SL­Ebern ergibt das dann nach und 
nach Kreuzungsjungsauen mit durchweg 
Schweizer Genetik. Deren Vorteile liegen 
in der schon lange Jahre praktizierten 
Zucht auf robuste Sauen mit stabilen Fun­
damenten und Klauen, Gesäugen mit min­
destens acht funktionstüchtigen Zitzen auf 
jeder Seite, die friedlich in der Gruppe sind 
und sich für Geburten in freien oder Bewe­

gungs­Abferkelbuchten eignen, zählte Su­
isag­Zuchtleiter Luther auf. Dazu kommt 
noch, dass die Schweizer Landrasse­
schweine teilweise reinerbig E­Coli F18­ 
resistent sind. Die Edelschweine sind sogar 
homozygot resistent gegen diese Form der 
Ödemkrankheit. Weil in der Schweiz zur 
Mastferkelerzeugung kaum Piètrain eber 
eingesetzt werden, vererben die SL­ und 
ES­Tiere überdies auch mütterlicherseits 
sehr gute Mast­ und Schlachtleistungen an 
ihre Nachkommen.
Mit den bisher geborenen Kreuzungsfer­
keln ist der Betrieb Hott jedenfalls hochzu­
frieden. Statt 17,4 werden jetzt 16,5 leben­
de Ferkel je Wurf geboren. Diese sind aber 
im Schnitt deutlich schwerer, wodurch die 
Saugferkelverluste von gut 20 auf 14 % ge­
sunken sind. Durch die höheren Geburts­
gewichte waren zudem mehr Ferkel für die 
Zucht geeignet, freut sich der Landwirt 
über einen schönen Nebeneffekt.

Jungsauen im September

Den zur Jungsauenerzeugung erforderli­
chen Ebersamen bezieht die Hott Zucht­
schweine GbR über die GFS in Ascheberg. 

Die Besamungsgenossenschaft hat aktuell 
13 Suisag­Eber im Angebot, erklärten Nadi­
ne Freise und Günter Vocken roth. Diese 
werden von  Experten der GFS direkt in der 
Schweiz gekauft und bislang überwiegend 
von Eigenremontierern genutzt. „Mit der Fa­
milie Hott haben wir jetzt jedoch auch einen 
ersten Suisag­Vermehrungsbetrieb in 
Deutschland“, freute sich Henning Luther. 
Bei den im Betrieb Hott eingesetzten Ebern 
achte man indessen auf Zuchtwerte für aus­
reichende Ferkelzahlen bei gleichzeitig ho­
her Aufzuchtrate, erklärte Otto Bitterich: 
Die Hott­Jungsauen sollen zwar möglichst 
viele Vorteile der Schweizer Genetik bieten. 
Deutlich weniger als 16  lebend  geborene 
Ferkel je Wurf sollen es aber auf Dauer nicht 
sein. Da sei man sich über die Ansprüche 
der Kunden durchaus in Klaren. 
Auf jeden Fall wird das Ergebnis der Gene­
tik­Umstellung nicht mehr ewig auf sich 
warten lassen: Die ersten Ferkel mit 
Schweizer Landrasse­Vater wurden Ende 
März geboren und befinden sich aktuell in 
der Jungsauenaufzucht. Somit können die­
se Mitte/Ende September an die Ferkel er­
zeugenden Kunden ausgeliefert werden.
 Heinz Georg Waldeyer

Bei der Schwei-
zer Sauenge-
netik liegt das 
Augenmerk auf 
möglichst wenig 
unter gewichtigen 
Ferkeln und nied-
rigen Saugferkel-
verlusten. Darauf 
setzt  
jetzt auch die 
Hott Zucht-
schweine GbR 
aus Nordhessen.
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Mais Unkrautkontrolle im Wandel 
Anzeige

Mehr Informationen unter www.agrar.bayer.de

Warum ist es 2025 notwendiger denn je,  
die Unkrautkontrolle im Mais neu zu denken?
2025 entsteht auf bis zu 50% der Maisflächen  
eine Lücke1 bei Boden-herbiziden, für die Landwirte 
alternative Lösungen benötigen. Das liegt zum einen 
am Wegfall des Bodenwirkstoffes S-Metolachlor. 
Zum anderen ist derzeit unklar, wie lange die  
Genehmigung für den Bodenwirkstoff Flufenacet 
noch bestehen bleibt.

Wie können Landwirte dieser Herausforderung  
begegnen? Welche Alternativen gibt es?
Wir müssen nicht den Kopf in den Sand stecken.  
Richten wir unseren Fokus auf die verbleibenden,  
im Mais zugelassenen, Bodenwirkstoffe. Darunter  
befindet sich auch Isoxaflutole, ein Isoxazol, das  
eine ausgezeichnete Residualwirkung im Boden  
sowie eine gute Blattwirkung bei einer breiten  
Mischverunkrautung aufweist. Landwirte kennen  
bereits das Isoxaflutole-haltige Herbizid Adengo®, 
doch gibt es weitere gute Nachrichten: Wir erhalten 
nun mit MaisTer® power Flexx und Merlin® Duo Pack 
zwei neue, starke Produktkonzepte.

MaisTer® power Flexx – ist das der Nachfolger  
vom Flufenacet-haltigen MaisTer® power Aspect?
Ja, wir können das neue Pack im Segment MaisTer® 
power + Bodenpartner einordnen, allerdings ohne 
Terbuthylazin. MaisTer® Power Flexx vereint das  
bekannte MaisTer® Power mit dem neuen Boden- 
herbizid Merlin® Flexx für eine effektive Kontrolle  
über Gräser, Hirsen und Unkräuter. Der Safener Cypro- 
sulfamide sorgt für eine gute Kulturverträglichkeit. 
Durch die Kombination von zwei unterschiedlichen 
Wirkstoffgruppen können Landwirte zudem proaktiv 
Resistenzen vorbeugen.

Und was ist das Besondere am Merlin® Duo Pack?
Merlin® Duo Pack2 vereint die Produkte Merlin® Duo 
mit den Wirkstoffen Isoxaflutole und Terbuthylazin 
sowie Fluva® 100 mit dem Wirkstoff Mesotrione. Als 
Dreifach Wirkstoffkombination kommt auch hier der 
Safener Cyprosulfamide zum Einsatz. Der Schwerpunkt  
von Merlin Duo Pack® richtet sich mit starker, residualer  
Wirksamkeit gegen eine breite Mischverunkrautung 
und Hirsearten. Es ist sowohl bei bereits aufgelaufenen 
als auch bei nachkeimenden Schadpflanzen effektiv. 

Das Besondere: Das Pack enthält keine ALS-Hemmer  
und ermöglicht so eine gezielte Bekämpfung von 
ALS-resistenten Biotypen, die in vielen Anbaugebieten 
zunehmend auftreten.

Was gibt es bei der Anwendung der beiden  
Produkte zu beachten?
MaisTer® power Flexx und Merlin® Duo Pack sind im  
frühen Nachauflauf des Maises (BBCH 12 – 13) anzu-
wenden. So wird der Mais in seiner empfindlichen 
Jugendphase bis zum Reihenschluss sicher vor kon-
kurrierenden Unkräutern geschützt. Zusätzlich müssen 
die Anwendungsbestimmungen beachtet werden. 

Um die bestmöglichen Ergebnisse zu erzielen, ist es 
zudem entscheidend, die regionalen Bedingungen 
bei der Anwendung zu berücksichtigen. So können 
Landwirte mit den neuen Produktkonzepten trotz des 
Wegfalls wichtiger Wirkstoffe weiterhin unkraut-  
und ungrasfreie Maisbestände erzielen! Umfassende 
Informationen zu passenden Strategien und Anwen-
dungsbestimmungen holen sie sich am besten über 
ihren persönlichen Bayer Vertriebsberater, die Amt-
lichen Dienste oder regionale Pflanzenschutzberater.

1 Kynetec Marktforschungsdaten Mais 2024    
2  In Baden-Württemberg ist der Einsatz Terbuthylazin-haltiger  

Produkte in Wasserschutzgebieten verboten. In Bayern wird  
der Einsatz im Jura-Karst nicht empfohlen.

3  Nicht in TBA-freien Gebieten einsetzbar

Alle mit ® gekennzeichneten Produkte sind eingetragene Marken 
des Bayer-Konzerns. Pflanzenschutzmittel vorsichtig verwenden. 
Vor Verwendung stets Etikett und Produktinformation lesen.  
Warnhinweise und -symbole beachten.

Unsere Lösungen für effektive Unkrautkontrolle

TBA-haltig3 TBA-frei

mit ALS-Hemmerohne ALS-Hemmer

NEU NEU

ohne ALS-Hemmer

Bayer CropScience Deutschland GmbH

Im Interview mit

Beratungsmanager  
West

Andreas Lagemann-KohnhorstDer Einsatz von Pflanzenschutzmitteln steht kulturübergreifend unter zunehmendem  
regulatorischen Druck. In diesen Zeiten wird die effektive Bekämpfung von Unkräutern 
und Ungräsern zu einer wachsenden Herausforderung für große und kleine Betriebe.  
Andreas Lagemann-Kohnhorst, Bayer-Beratungsmanager West, spricht über neue Produkt-
konzepte, die zuverlässig wirken und ein proaktives Resistenzmanagement gewährleisten.
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PferdeStark
Dörentrup

Schloss und Gut Wendlinghausen

23. und 24. August

Show/Wettbewerbe/Vorführungen
www.pferdestark.de

Mitmachaktionen für groß und klein

Europa-
Meisterschaften 
im Holzrücken

Mit großem
Kinder- und
Mitmachprogramm!
Ponyreiten - Hobby Horsing - Bogenschießen - Karto  eln 

ernten - Schmieden - Seile drehen - P ügen mit Pferden  

u.v.m.

Die lippische Gemeinde Dören-
trup erwartet am 23. und 24. 
August wieder eine Fest der 
Superlative: Mehr als 200 Pfer-
de, Ponys, Mulis, Esel und Zug-
rinder zeigen bei der nunmehr 
sechsten Au age der Pferde-
Stark in drei großen Schaurin-
gen ihr Können. Einzigartig sind 
die kommentierten land- und 
forstwirtschaftlichen Arbeitsde-
monstrationen im Wald und auf 
den Wiesen und Feldern rund 
um Schloss und Gut Wendling-
hausen sowie eine Landmaschi-
nenausstellung mit modernen 
Pferdezuggeräten und einen Ge-
brauchtgeräte-Flohmarkt.
Wettbewerbe im Gespannp ü-
gen, Reiten, Fahren sowie in der 
Zugleistung und natürlich die 
Europameisterschaften im Holz-

rücken mit Pferden sorgen für 
Spannung und Unterhaltung auf 
der fast 20 Hektar großen Veran-
staltungs äche. 
Geboten wird täglich von 9 bis 
18 Uhr ein durchgehendes Pro-
gramm, sodass garantiert keine 
Langeweile aufkommen wird. 
Auch ein Hufschmiededorf, 
Workshops, Fachvorträge und 
zahlreiche Mitmachaktionen für 
jung und alt sowie viele Ausstel-
lerstände und ein breites kulina-
risches Angebot laden zu einem 
unvergesslichen, spannenden 
und gleichzeitig entspannten 
Aufenthalt für die ganze Familie 
ein.
Das Parken ist kostenlos, Hunde 
dürfen an der Leine mitgebracht 
werden.         
        www.pferdestark.de

PferdeStark lädt ein
Neben We bewerben und Vorführungen lockt die PferdeStark an 
beiden Tagen auch mit einem hochkarä gen Showprogramm.

Einer von drei Schauringen der PferdeStark. Darüberhinaus gibt es ein Hufschmiededorf, 
eine Kinderaktionsfl äche, ein Vortragszelt, kleinere Workshops und natürlich Wald-, 
Wiesen- und Ackerfl ächen für die land- und forstwirtschaft lichen Vorführungen.

-Anzeige-
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Die Preise finden Sie auf Seite 4.

Die Preise finden Sie auf Seite 5.

Preise auf Anfrage.

Die Preise finden Sie auf Seite 5.

Ich berate Sie gerne!
Kontakt: 
Dennis Elfering, Tel.: +49 25 01/8 01 17 11, 

dennis.elfering@lv.de
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Ergebnisse MAagrar

IN-DIE-HAND-NAHME
BEDEUTUNG VON FACHZEITSCHRIFTEN 
FÜR DIE BETRIEBSFÜHRUNG

97 % der Wochenblatt-Leser 
bewerten die Fachkompetenz 
als gut/sehr gut/ausgezeichnet.

REDAKTIONELLE  
FACHKOMPETENZ

97 %

Wochenblatt-Leser nehmen 
eine Ausgabe durchschnitt-
lich 4,1-mal in die Hand.

4,1 x
MITLESER AUF DEM BETRIEB

Wochenblatt-Leser 
haben durchschnittlich 
2,4 weitere Mitleser auf 
dem Betrieb.

Für 98 % der Leser des 
 Wochenblatts für Landwirt-
s chaft und Landleben sind 
landwirtschaftliche Fachzeit-
schriften sehr wichtig/wichtig 
für die Betriebsführung.  
Im Bundesdurchschnitt sind  
es 90 %.
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key factskey facts
MAagrar 2023

Bei Fragen oder weiteren  
Auswertungswünschen:  
mediamarketing@lv.de?!

| Qualitätsmerkmale
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83 %

REICHWEITE BEI GETREIDE- 
ANBAUENDEN BETRIEBEN (WTK*)

Das Wochenblatt erreicht 83 % der Getreide-
betriebe in Westfalen-Lippe mit 20 ha Getreide  
und mehr.

Das Wochenblatt erreicht 80 % 
der Landwirte in Westfalen-Lippe.

Das Wochenblatt erreicht 87 % der 
Betriebe mit Silomais in Westfalen-Lippe.

REICHWEITE BEI SILOMAIS-BETRIEBEN

80 %

87 %

REICHWEITE IM VERBREITUNGSGEBIET
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| Reichweite und Anbaufläche

*WTK=Werbeträgerkontakt
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REICHWEITE BEI BETRIEBEN MIT  
SCHWEINEHALTUNG (WTK*)

LESERSTRUKTUR ANZAHL SCHWEINE

1.696 Schweine

*WTK=Werbeträgerkontakt

Wochenblatt-Leser halten durchschnittlich 
1.696 Schweine auf ihren Betrieben, im 
Bundesdurchschnitt sind es 921. 

Das Wochenblatt erreicht 
insgesamt 79 % der 
Schweinehalter und 81 % 
der Mastschweinehalter in  
Westfalen-Lippe. 

Schweinehalter
79 %

Mastschweinehalter
81 %

921

 Basis    Wochenblatt
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LESERSTRUKTUR ANZAHL MILCHKÜHE LESERSTRUKTUR ANZAHL RINDER

111

Wochenblatt-Leser halten durchschnitt-
lich 130 Rinder auf ihrem Betrieb, im 
Bundesdurchschnitt sind es 111 Rinder. 

Wochenblatt-Leser halten durchschnittlich 
107 Milchkühe auf ihren Betrieben, im 
Bundesdurchschnitt sind es 89 Milchkühe.

Milchkühe 107
89 130 Rinder 
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STUDIENSTECKBRIEF MAAGRAR 2023ENTWICKLUNG DER BETRIEBE

INVESTITIONSPLÄNE ZUKUNFTSORIENTIERTER BETRIEBE

Grundgesamtheit: 188.856 Betriebe, 16,04 Mio. ha 

Minimum-Hektar-Fläche: West 10 ha /Ost 50 ha 

Feldzeit: Oktober 2022 bis März 2023 

Methode: CATI Interviews 

Institut: AgriDirect 

Untersuchungsgegenstand: 
Print- und E-Magazineaus-
gaben regionaler Wochen-
blätter und überregional 
erscheinender Fachtitel

Im Auftrag der

422
OST
Interviews

2.628
WEST
Interviews

75 %

30 %

79 %

 Basis    Wochenblatt

79 % der Leser des 
 Wochenblatts wollen wach-
sen oder den gegenwärtigen 
Stand halten. In der Region 
 Westfalen-Lippe sind dies nur 
75 %.

Rund 30 % der Wochenblatt-
Leser, die konsequent auf 
Wachstum setzen oder den 
gegenwärtigen Stand halten 
wollen, planen in den  
kommenden 1 bis 3 Jahren 
in Photovoltaik zu investieren. 
Im Durchschnitt aller Betriebe 
auf Bundesebene sind es 
24 %.

24%
Bundesebene

key factskey facts
MAagrar 2023

Bei Fragen oder weiteren  
Auswertungswünschen:  
mediamarketing@lv.de?!

| Entwicklung der Betriebe, Investitionspläne  
| und Studiensteckbrief
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Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023



 10Webseite

Platzierungen

Mehr als 60 %  
der Seitenaufrufe  
erfolgen mobil. 
Berücksichtigen  
Sie das bitte  
bei der Wahl  
ihrer Formate.
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Alter *

Standort *

Demografie

Geschlecht *

männlich

weiblich 

* Quelle GA4, Referenzmonat 05/2025
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Webseite

Format Größe
(Breite x Höhe in Pixel)

TKP1 
Targeting

Sichtbarkeit
mobil

 1 Billboard 970 x 250 px max.

    32 € 2  HalfPage-AD 300 x 600 px max. X

 3 Medium Rectangle 300 x 250 px X

 1  +  2 Wallpaper 970 x 250 + 300 x 600 px max.     43 €

 1  +  2  +  3 XXL-Bundle 970 x 250 px + 300 x 250 px + 300 x 600 px     32 € (X)

 3 Video Video 16:9, skaliert     42 € X

 1  +  2  +  3  Homepage-Takeover s. o.   155 € X

Beitragsplatzierung 
Mit einer Beitragsplatzierung können Sie Ihre Werbung thematisch passend ausspielen. Sie wählen dafür den gewünschten 
redaktionellen Wochenblatt-Beitrag und Ihre Werbung erscheint sechs Monate lang in diesem Online-Beitrag*. Zusätzlich erhal-
ten Sie 20.000 AdImpressions auf www.wochenblatt.com und www.topagrar.com

Festpreis

 1  +  2  +  3
XXL-Bundle 
> 20.000 
AdImpressions

 970 x 250 px + 300 x 250 px + 300 x 600 px 1.250 €  (X)

¹ �TKP für wochenblatt.com und topagrar.com Targeting NRW. Preis gilt für Cross-Media-Kampagnen und Direktbuchungen.  
Weitere Sonderformate auf Anfrage.�  Alle Preise zzgl. ges. MwSt

Formate und Preise



 12Newsletter

Landwirtschaft in NRW – unter dieser Headline versendet 
das Wochenblatt seinen wöchentlichen Newsletter. Der 
Name ist Programm – Informationen, auf die Bedürfnisse 
der Landwirte in Nordrhein-Westfalen zugeschnitten, 
charakterisieren den Newsletter.  

Stand-Alone-Newsletter
Versenden Sie einen Stand-Alone-Newsletter an alle 
angemeldeten Bezieher. Der Newsletter wird im Namen 
des Wochenblattes versendet und enthält 100 % Kunden- 
inhalt. Die Inhalte sind als Anzeige gekennzeichnet.

Format Größe*
(Breite x Höhe in Pixel)

Preis Pole-Position

    A    �Bild + Text 300 Zeichen, 354 x 265 px* 380 €
+ 185 €

 
Platzierung  
als erste Anzeige  
in der jeweiligen 
Aussendung

    B    �Advertorial-Anzeige Bild + Text*  650 Zeichen, 615 x 250 px* 525 €

    C    �Medium Rectangle* oder Large Image * 300 x 250 px* oder 615 x 250 px* 280 €

    D    �Stand-Alone-Newsletter Breite max. 670 px* 4.990 €

* Bilder skalieren je nach Endgerät� Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Formate  
und Preise



 13Social Media

  

36.528 Fans *
�Demografie  
Facebook

  

36.526 Fans *
�Demografie  
Instagram

Reel
Visuelles, intensives 

Erlebnis. umfassende 
Darstellung Ihrer Inhalte 

mit Linkbutton.

Bild- und  
Text-Post oder  

Carousel-Ad 
Verlinkung zu Ihrem  

Profil oder Ihrer  
Webseite im Text und/ 

oder in der Bio.

Organisches Posting 

Nutzen Sie die Sichtbarkeit unserer Social-Media-Kanäle, um Ihr Angebot  
direkt in unserer Community zu platzieren.

Reichweite

Platzierung Sichtbarkeit Verlinkung Festpreis
Feed unbegrenzt aufrufbar indirekt über die Bio

990 €
Story (inkl. Linkbutton) 24 Stunden direkt

Story + Feed s. o. s. o. 1.250 €

Reichweite (Retargeting) TKP
AdImpressions Auch in Verbindung mit einem organischem Posting möglich. möglich   45 €

Alle Preise zzgl. ges. MwSt., AE- und rabattfähig.

 
Tipp  

für ein gutes 
Social-Media- 

Posting!
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*Quelle: Facebook, Instagram; Referenzmonat 07/2025

https://lv-mediasales.de/meine-tipps-fuer-social-media-posts/
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Partnerschaften · Sponsorings

Von der Idee bis zur Umsetzung

Unsere Medien bieten vielfältige Kontaktmöglichkeiten  
mit Ihren Zielgruppen. Mit der Reichweite von Wochenblatt, 
top agrar und dem Regionalchannel NRW, können wir Sie 
dabei unterstützen, Ihr Publikum im Verbreitungsgebiet des 
Wochenblattes bestmöglich zu erreichen.

Neben klassischen Werbekampagnen, Social Media-Posts 
oder Newsletterwerbung gibt es viele Formate, die Sie  
bei der Verfolgung Ihrer individuellen Marketingziele 
unterstützen können.

Ob Moderation, Webinar, Präsenzveranstaltung, 
Leadgeneration, Video, Gewinnspiel, Firmenjubiläum  
oder ein Tag der offenen Tür – sprechen Sie uns an.

Bleiben wir im Gespräch
Sie sind an einer Moderation oder der Entwicklung von 
neuen Präsenzveranstaltungen und Webinaren interessiert? 

Wir unterstützen Sie bei der Konzepterstellung.

Wir entwickeln mit Ihnen individuelle und  
innovative Formate.

Wir planen gemeinsam mit Ihnen.

Wir organisieren die Durchführung.

Wir sorgen für Reichweite und Teilnehmer.

Wir engagieren Fachleute aus Politik, Verbänden und 
Wirtschaft für Ihre Veranstaltung.

Wir erstellen das Reporting und liefern Ihnen Zahlen, Daten, 
Fakten, Fotodokumentationen und ggf. Mitschnitte.

Sprechen wir darüber - 
gemeinsam finden wir  
Ihr perfektes Format!
 
Publisher 
Wolfgang Gamigliano 
Tel.: +49 25 01/8 01 34 50 
wolfgang.gamigliano@lv.de

Produktmanagerin 
Astrid Shabso 
Tel.: +49 25 01/8 01 18 90 
astrid.shabso@lv.de

Neu:  
Feldrand- 
gespräche



 15LV-Agrar-Netzwerk

Das Wochenblatt für Landwirtschaft und Landleben 
... ist Teil des LV-Agrar-Netzwerks. Wir vermarkten die digitalen Angebote von top agrar, profi, milchkuh,  
Elite, SUS, Wochenblatt für Landwirtschaft und Landleben, HOFdirekt sowie traktorpool. 

Nutzen Sie unsere flexiblen Reichweiten- und Zielgruppenkombinationen, zugeschnitten auf Ihre individuellen 
Marketingziele. Hochwertige und transparente Daten helfen Ihnen, fundierte Werbeentscheidungen zu treffen, 
während aussagekräftige Statistiken und Berichte die Effizienz Ihrer Kampagnen belegen. 

Rabatte
gültig innerhalb eines Insertionsjahres

�  50.000 Ad Impressions:   3 % 
100.000 Ad Impressions:   5 % 
200.000 Ad Impressions:   7 % 
300.000 Ad Impressions: 10 % 
500.000 Ad Impressions: 15 %

Rabatte nach Mal- und Mengenstaffel aus der  
Wochenblatt-Print-Ausgabe werden für Ihre Banner- 
schaltungen in gleicher Höhe übernommen.

Buchungsschluss  
und Anlieferung
Bitte senden Sie die fertigen Daten  
jeweils 3 Werktage vor Erscheinen an:  
onlinevermarktung@lv.de

Storno
Eine Stornierung des Auftrags ist bis 4 Wochen  
vor dem Startdatum möglich. Bei einer späteren 
Stornierung berechnen wir 50 % des Auftrags- 
volumens.

Technische Spezifikationen
Webseite / Newsletter

Social Media

AGB für Onlinewerbung
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Reichweiten  
im Regionalchannel Wochenblatt

  �772.799 Seitenaufrufe  
im Regionalchannel Wochenblatt,  
davon 97.983 Seitenaufrufe wochenblatt.com*

  �461.587 Visits  
Regionalchannel Wochenblatt,  
davon 38.206 Visits wochenblatt.com*

  �237.439 Nutzer  
Regionalchannel Wochenblatt,  
davon 22.878 Nutzer wochenblatt.com*

  10.900 Newsletter Empfänger **

  36.578 Facebook Fans 

  36.526 Instagram Follower

  1.640 YouTube-Abonnenten

Regionalchannel Wochenblatt:  
topagrar.com/Targeting NRW  
und wochenblatt.com.  
Stand 05/2025,  
Quelle GA4 * (Zählung  
durch DSGVO  
eingeschränkt),  
Salesforce **

https://lv-mediasales.de/technische-spezifikationen/
https://lv-mediasales.de/technische-spezifikationen-social-media-2/
http://lv-mediacenter.de/agb/#Werbung
http://www.lv-mediacenter.de
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Ihre Ansprechpartner

Verlagsbüro Agrar Mediaberater Leitung Media Sales 
Gabriele Wittkowski 
Tel.: +49 25 01/8 01 17 00 
gabriele.wittkowski@lv.de
Aftersales 
Petra Feldmann 
Tel.: +49 25 01/8 01 26 50 
petra.feldmann@lv.de
Dennis Elfering 
Tel.: +49 25 01/8 01 17 11 
dennis.elfering@lv.de
Sonderdrucke 
Dennis Elfering 
Tel.: +49 25 01/8 01 17 11 
dennis.elfering@lv.de
Presales 
Julia Himmelmann 
Tel.: +49 25 01/8 01 15 59 
julia.himmelmann@lv.de
Marco Oechtering 
Tel.: +49 25 01/8 01 18 18 
marco.oechtering@lv.de
Produktmanagerin 
Astrid Shabso 
Tel.: +49 25 01/8 01 18 90 
astrid.shabso@lv.de
Digitale Produktmanagerin 
Rieke Schohaus 
Tel.: +49 25 01/8 01 8 91 
rieke.schohaus@lv.de

 
 
 

 
 online

Beratung  
und Kampagnen- 
management
Stefan Ettmann 
Tel. +49 25 01/8 01 17 70 
stefan.ettmann@lv.de
Anna-Lena Hemker 
Tel. +49 25 01/8 01 17 10 
anna-lena.hemker@lv.de

N
O
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Matthias Woort
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstr. 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49 25 01/8 01 37 09 
matthias.woort@lv.de

 
Henri Schwabe
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstr. 2 – 8 
48165 Münster 
Tel.: +49 3 41/3 38 33 16 
henri.schwabe@lv.de

 
Andreas Castelle
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstr. 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49  25 01/8 01 17 12 
andreas.castelle@v.de

Regierungsbezirk Weser-Ems

„�Wir beraten Sie 
gern!“ 

M
IT

T
E

 
Tobias Völk
Jupiterstr. 55 
55545 Bad Kreuznach

Tel.: +49 6 71/7 96 75 94 
mobil: +49 1 51/72 43 30 40 
tobias.voelk@lv.de

 
Stephanie Beuckmann
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstraße 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49  25 01/8 01 37 12 
stephanie.beuckmann@lv.de

 
Annalena Peters
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstraße 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49  25 01/8 01 18 73 
annalena.peters@lv.de

 
Irene Golchert
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstr. 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49 25 01/8 01 80 41 
irene.golchert@lv.de
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Erwin Bücherl
Erich-Stegmann-Weg 7 
82041 Oberhaching

Tel.: +49 89/32 42 27 58 
erwin.buecherl@gmx.de

 
Thorsten Meyer
Oberboihinger Str. 17 / 2 
73230 Kirchheim (unter Teck) 

Tel.: +49  70 21/9 56 87 38 
mobil: +49 1 60/94 80 88 12 
thorsten.meyer@lv.de

Baden-Württemberg,  
Rheinland-Pfalz, Saarland

 
Annalena Peters
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstraße 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49  25 01/8 01 18 73 
annalena.peters@lv.de

Bayern

Österreich Niederlande Frankreich andere
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Ing. René Nöhrer
Verkaufsleiter Österreich 
Unterdombach 14 
8274 Buch
Österreich

Tel.: +43 22 36/2 87 00 12 
mobil: +43 6 64/4 30 26 69 
rene.noehrer@topagrar.at

Andreas Castelle
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstr. 2 – 8 
48165 Münster

Tel.: +49  25 01/8 01 17 12 
andreas.castelle@lv.de

Laurent Garrez
Groupe France Agricole 
7 Rue Touzet Gaillard 
93400 Saint-Ouen-sur-Seine 
Frankreich

mobil: +33 6 80 11 74 56 
LGA@terre-net-media.fr

Skandinavien

Matthias Woort 
Stephanie 
Beuckmann 
Annalena Peters

Schweiz,  
Italien

Erwin Bücherl 
Ing. René Nöhrer 
Thorsten Meyer

Belgien, 
Luxemburg

Tobias Völk
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