Agrar Mediafacts 2025

Ergebnisse der Lesermarktstudie zum
Informationsverhalten landwirtschaftlicher Unternehmer und Unternehmerinnen
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Zukunftige Entwicklung
nach Altersgruppen
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den gegenwartigen Stand in etwa halten
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Technik AuBenwirtschaft Gebéaude
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Erneuerbare Energien auBerlandw. Inv.

Maschinen/Geréate fur die AuBenwirtschaft
Stallbauten/sonst. Wirtschaftsgebaude
Maschinen/Geréte fiir die Innenwirtschaft
Erneuerbare Energien

auBerlandwirtschaftliche Investitionen

Bedeutung der Informationsquellen nach Alter der Landwirte
in %
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Verwendete Medienangebote und genutzte Kanéle, %

genutzte o
Medien- gedruckte digitale

angebote Zeitschrift Angebote

regionales Wochenblatt
top agrar
Maschinenring-Magazin
agrarheute

profi

DLG-Mitteilungen
Elite

Getreidemagazin
Milchpraxis
SUS

Agrarzeitung

0 100 O 100 0 100

n = 500; gestutzte Abfrage: "Von welchen der folgenden Quellen und Kanéle beziehen Sie aktuell (innerhalb der letzten 3 Monate)
grundsatzlich (zumindest ab und zu) Nachrichten und Informationen zu landwirtschaftlichen Themen?"

Nutzungshaufigkeit Uberregionaler Printmagazine, %

top agrar (n = 378

Elite (n = 121
agrarheute (n = 137
profi (n = 202
SUS (n = 64,

Getreidemagazin (n = 81
Agrarzeitung (n = 60
DLG-Mitteilungen (n = 173
Milchpraxis (n = 81)

)
)
)
)
)
)
)
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Maschinenring-Magazin (n = 232)
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am haufigsten sehr haufig

Bevorzugter Weg der Informationsbeschaffung, %

Nutzwert Uberregionaler Printmagazine, %

Getreidemagazin (n = 81

Agrarzeitung (n = 60

top agrar (n = 378)
Elite (n = 121)
agrarheute (n = 137)
profi (n = 202)

SUS (n =64)

)

)

)

DLG-Mitteilungen (n = 173
Milchpraxis (n = 81)
Maschinenring-Magazin (n = 232)

bevorzuge definitiv gedruckte Medien eher Uber gedruckte Medien 0 20 40 60 80 100

eher online bevorzuge definitiv online am hilfreichsten sehr hilfreich

Quelle: Mediennutzungsanalyse 2025, Produkt & Markt



Kauf digitaler Angebote - Infoweg & Alter, %

digital & ) <40 41 -60 > 60
total Print nur Print | Jahre Jahre Jahre

Habe schon einmal Geld fir
digitale Medien ausgegeben,

... auch fur Angebote von
landwirtschaftlichen Fach-
medien wie top agrar, agrar-
heute, profi, Agrarzeitung,
Wochenblatt etc.

... aber ausschlieBlich fur
private, nicht berufsbezogene
Angebote (z. B. digitale Tages-

zeitung, Spotify, netflix, ...)

0 100 0 100 0 100(0 100 O 100 0

Frage: Haben Sie schon einmal Geld fiir digitale Angebote ausgegeben? Differenz zu 100 % = keine Angabe

La i

Hlrden bei digitalen Angeboten - Infoweg & Alter, %
“ digital & <40 41 -60 > 60
total Print nur Print Jahre Jahre Jahre

Die gedruckte Zeitschrift
reicht aus.

Ich erwarte/bekomme dort
nichts relevant Neues,
meine Infors bekomme ich
auch Uber offene Angebote.

Ist mir zu teuer fir
das, was es bietet.

Ich kenne solche
Angebote nicht.

Sonstiges (z.B. zu wenig
Zeit, kein Interesse, eher fur
Juingere, schlechtes Internet).

100

0 100 O 100 O 10010 100 O 100 O

Frage: Was halt Sie davon ab, bezahlte digitale Angebote von Fachmedien fiir Ihren Betrieb zu nutzen?
Filter: Kein Geld fir digitale Angebote von landwirtschaftlichen Fachmedien ausgegeben | Mehrfachantworten méglich |
Gestutzte Abfrage + sonstiges ungestutzt

100

(o

...(auch,) um mich beruflich

total

Es kommt vor, dass ...

... ich auf eine Werbung klicke

... ich nach weiteren Informa-
tionen den beworbenen
Produkten oder
Dienstleistungen suche

... ich Uber die beworbenen
Produkte/Dienstleistungen
anschl. mit meinem Berater/
Héandler/anderen Landwirten/

meiner Familie spreche

Nichts von all dem trifft zu*

digital &

Print

nur Print

Relevanz von Werbung in digitalen Angeboten — Infoweg & Alter, %

<40 41-60 > 60
Jahre Jahre Jahre

0

1000

100 0 100

0 100 O

100 0 100

Frage: Welche Relevanz hat eingeblendete Werbung in digitalen Angeboten fiir Sie? Bitte klicken Sie alles an, was zutrifft.

Gestiitze Abfrage | Mehrfachantworten maéglich | *Single

Digitale Werbeinhalte in Agrarmedien - Infoweg & Alter, %

Bezug zur Landwirtschaft digital & . <40 41 -60 > 60
total Print nur Print | Jahre Jahre Jahre
Ja
Nein, nicht unbedingt
0 100 O 100 0 100| 0 100 0 100 0 100

Konsum von Podcasts - Infoweg & Alter, %

Hére Podcasts...

zu informieren/
weiterzuentwickeln

...ausschlieBlich privat

Nein, Uberhaupt nicht

Frage: Sollten digitale Werbeinhalte in Agrarmedien einen Bezug zur Landwirtschaft haben? Differenz zu 100 % = keine Angabe

digital & <40 41 -60 > 60
total Print nur Print Jahre Jahre Jahre
0 100 0 100 0 10010 1000 100 0 100

Frage: Horen Sie Podcasts?




Ql.gle: Mediennutzungsanalyse 2025, Produkt & Markt

LF
Kriterium =50 ha LF

Anteil der Gruppe an

0,
Gesamt - Betriebe 2

| Anteil der Gruppe an
Gesamt - Flache/Tiere
@ Stichprobe LF/Tiere

Stichprobenumfang

82 %

241

500

ielten die 214 Befragten dieser Gruppe 176 Kihe.

Einfluss der Medien auf Kaufentscheidungen, %
Top-2-Boxes ((sehr) stark)

profi (n = 212) Gesamt, %
y /0

SUS (n = 68)

Elite (n = 129

) top agrar
top agrar (n = 391)
)

Elite

47,8
9,3

nicht
teilgenommen

25,2
4,1

Agrarzeitung (n = 71 agrarheute

Getreidemagazin (n = 90)

profi
DLG-Mitteilungen (n = 201

SUS

Getreide-

magazin

)
agrarheute (n = 246)
5,2

)

Maschinenring-Magazin (n = 252
Agrarzeitung

DLG-
Mitteilungen

Milchpraxis (n = 85) 3,0
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Milchpraxis
Frage: Wie sehr hilft Ihnen die Nutzung der folgenden Medien auch bei Kaufentscheidungen zu Waren oder Dienstleistungen fiir
Ihren landwirtschaftlichen Betrieb? Filter: Nutzer | Skala von 1-4 (1 = geringste Wichtigkeit der angezeigten Angebote,

4 = hochste Wichtigkeit der gezeigten Angebote)
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PP LT
ANV

ER Ly R R

STy IR,
ST

Y

weiten laut MAagrar 2023
=50 ha LF, %

61,9*

teilgenommen

Milchkiihe
= 50 Tiere

52 %

86 %
176

214

kiihe, %

16,2
nicht

33,6 31
6,3
8,7

44

= 50 Milch-

64,7
43,8

teilgenommen

0,6

3,8

2,7

Mediennutzungsstudie 2025: Vergleich Statistik/Stichpra

Zuchtsauen

= 100 Tiere

49 %

94 %
227

25

ebeispiel: 52 % der deutschen Milchviehhalter haben mehr als 50 Kihe. In diesen Bestdnden werden 86 % der
ehkiihe gehalten. Die Leserbefragung fokussierte sich auf die als ,Kriterien“ angegebenen GréBen. Im Schnitt
Quelle: produkt & markt 2025, Destatis, Stat. BUA

sauen, %

nicht

= 100 Zucht-

66,8
1,2

nicht
teilgenommen

2 27,4
53,2

2,8

4,2

Mastschweine

= 400 Tiere

29 %

90 %
1.362

105

= 400 Mast-
schweine, %

76,4
6,9

nicht
teilgenommen

37,8
39,5

5,6

7,3

*Lesebeispiel: top agrar erreicht 61,9 % aller Betriebe ab 50 ha LF




Kontakte

LV Media Sales

Dr. Peter Wiggers
Bereichsleitung
peter.wiggers@lv.de
+49 2501/801 - 1800

Tanja Pfisterer-Lang
Bereichsleitung
tanja.pfisterer-lang@Iv.de

+49 2051 / 801-1805

Gabriele Wittkowski
Leiterin Media Sales
gabriele.wittkowski@Iv.de
+49 2501 / 801-1700

Salesteam
Verlagsburos/
Key-Account-Management

Nord

Matthias Woort
matthias.woort@Iv.de
+492501/801 -3709

Mitte

Tobias Volk
tobias.voelk@lv.de
+49 671 / 7967594
+49 151 / 72433040

Sile]
Erwin Bicherl

erwin.buecherl@gmx.de
+49 89 /32422758

Mediaberater

Andreas Castelle
andreas.castelle@lv.de
+49 2501 / 801-1712

Stephanie Beuckmann
stephanie.beuckmann@lv.de
+49 2501 / 801-3712

Irene Golchert
irene.golchert@lv.de
+49 2501 / 801-8041

Annalena Peters (Bayern)
annalena.peters@lv.de
+49 2501 / 801-1873

Thorsten Meyer (BW, RLP, Saarl.)
thorsten.meyer@lv.de

+49 7021 / 9568738

+49 160 / 94808812

Henri Schwabe
henri.schwabe@lv.de
+49 341 / 338-3316
+49 160 / 94808812

Osterreich

René Néhrer
rene.noehrer@topagrar.at
+43 2236/2870012

+43 66 / 430 2669

Frankreich/Spanien
Christophe Lecache

Groupe France Agricole

7 Rue Touzet Gaillard

F-93400 Saint-Ouen-sur-Seine
+33 (0602116137

c.lecache@gfa.fr

Niederlande

Andreas Castelle

Skandinavien

Matthias Woort

Schweiz/Italien

Erwin Bucherl/Thorsten Meyer

AgriDirect

Tobias Plogmaker
tobias.plogmaker@Iv.de
+492501/801-2240

LV-digital

Marco Laukétter
marco.laukoetter@Ivdigital.de
+492501/801-2900
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