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Erscheinungsweise: 
wöchentlich/donnerstags

Jahrgang: 
182. Jahrgang 2025

Verkaufte Auflage: 
53.738 Expl. (lt. IVW, 2. Quartal 2024)

Erscheinungsort: 
48165 Münster

Verlag/Herausgeber: 
Landwirtschaftsverlag GmbH 
Hülsebrockstraße 2– 8 | 48165 Münster 
Postanschrift: 48084 Münster | Telefon: +49 25 01/80 10 | www.lv.de 

Geschäftsführung: 
Dr. Ludger Schulze Pals, Malte Schwerdtfeger

Publisher: 
Wolfgang Gamigliano 
Tel.: +49 25 01/8 01 34 50 | wolfgang.gamigliano@lv.de

Chefredaktion: 
Patrick Liste 
Tel.: +49 25 01/8 01 88 06 | redaktion@wochenblatt.com

Bereichsleitung LV-Media Sales: 

Dr. Peter Wiggers (verantwortlich für den Anzeigenteil) 
Tel.: +49 25 01/ 8 01 18 00 | E-Mail: peter.wiggers@lv.de

Organ:

Presseorgan des Westfälisch-Lippischen Landwirtschafts verbandes 
e.V., der Landwirtschaftskammer Nordrhein-Westfalen für den Lan-
desteil Westfalen-Lippe und des Rheinisch Westfälischen Genossen-
schaftsverbandes e. V.

Hinweis:

In den Media-Daten verwenden wir nur die männliche und weibliche 
Ansprache. Dennoch sprechen wir selbstverständlich gleichermaßen 
und gleichrangig auch die an, die sich keinem Geschlecht zugehörig 
fühlen.

Mit Blick fürs Land
Das Wochenblatt für Landwirtschaft und 
Landleben ist das zuverlässige Informations-
medium für die ganze Familie. Glaubwürdig-
keit, Praxisnähe, Regionalität und der Blick 
über den Tellerrand sind Attribute, die das 
Wochenblatt in seiner langen Tradition und 
heute mehr als je zuvor auszeichnen. 

Die Stärke des Wochenblattes ist der 
Nutzen für seine Leser! 

Aktuelle Themen und Lösungen machen den 
Agrarfachteil zum Ratgeber und Nutzwert-
medium in einem. Die große Kompetenz in  

allen Fragen rund um die Landwirtschaft ist 
die wesentliche Basis für die ungewöhnlich 
enge Leser-Blatt-Bindung und die hohe 
Akzeptanz des Mediums.

Reportagen über das Leben auf dem Land, 
Themen rund um den Garten, Backen und 
Gesundheit sowie die Kinderseite decken 
das ganze Themenspektrum ab und räumen 
dem Wochenblatt einen festen Platz auf den 
Höfen und in den Familien auf dem Land ein.

*Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023
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W
10.024 digitale Wochenblatt LeserIVW 2. Quartal 2022

97 % 
der Wochenblatt-Leser 
bewerten die redak tio- 
nelle Kompetenz mit  
ausgezeichnet, sehr  

gut und gut.*

9.590

verk. Auflage  IVW, 2. Quartal 2024

-



Anzeigenschluss/ 
Druckunterlagenschluss:

Mittwoch, 10 Uhr:  
Sonderwerbeformen,  
Schwerpunktthemen, 
Landleben, Umschlagsei-
ten, Beilagen, Einhefter, 
Teilausgaben

Donnerstag, 10 Uhr:  
Textteilplatzierungen, 
Anzeigenmarkt, 
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KW AS/DU ET  Themen

  1 27.12.24 03.01.25

  2 02.01.25 09.01.25 LSV Sommerweizen*

  3 09.01.25 16.01.25 LSV Pommeskartoffeln*, LSV Hafer*

  4 16.01.25 23.01.25
Messe Jagd & Hund in Dortmund,  
LSV Ackerbohnen*, LSV Körnererbsen*

  5 23.01.25 30.01.25
Frühjahrsbestellung Getreide,  
Supplement Praxis Pflanzenschutz**,  
LSV Sommergerste*

  6 30.01.25 06.02.25 LSV Lupine*, LSV Sojabohne*

  7 06.02.25 13.02.25 Pflanzenschutzgeräteprüfung

  8 13.02.25 20.02.25

  9 20.02.25 27.02.25 Frühjahrsbestellung Kartoffeln/Equitana Essen

10 27.02.25 06.03.25 Frühjahrsbestellung Zuckerrüben

11 06.03.25 13.03.25 Ratgeber Förderung

12 13.03.25 20.03.25

13 20.03.25 27.03.25 Frühjahrsbestellung Mais

14 27.03.25 03.04.25 Kälbermast

15 03.04.25 10.04.25 Schweinehaltung,  
Sonderheft Ausflugsziele/Radtouren**

16 10.04.25 17.04.25 Osterausgabe

17 17.04.25 25.04.24 Futterernte

18 24.04.25 02.05.25 Start in die Schützenfestsaison

19 30.04.25 08.05.25

20 08.05.25 15.05.25 Geflügelhaltung

21 15.05.25 22.05.25 Photovoltaik: Speicher für Haus und Hof

22 22.05.25 30.05.25

23 28.05.25 05.06.25 Pfingstausgabe

24 05.06.25 13.06.25

25 12.06.25 20.06.25 Bullenmast

KW AS/DU ET  Themen

26 18.06.25 26.06.25

27 26.06.25 03.07.25

28 03.07.25 10.07.25

29 10.07.25 17.07.25 Herbstbestellung Raps

30 17.07.25 24.07.25 Milchpreisvergleich

31 24.07.25 31.07.25 LSV Wintergerste*

32 31.07.25 07.08.25 LSV Winterraps*, LSV Ökowintergerste*

33 07.08.25 14.08.25

34 14.08.25 21.08.25

35 21.08.25 28.08.25 Herbstbestellung Getreide

36 28.08.25 04.09.25 Hallenbau, LSV Winterweizen*

37 04.09.25 11.09.25 Ausbildung/Jobwechsel, LSV Winterroggen*, 
LSV Triticale*, LSV Ökoweizen*

38 11.09.25 18.09.25 DLG Waldtage, Nachbericht

39 18.09.25 25.09.25 Kühe/Melktechnik

40 25.09.25 02.10.25 Erntedankausgabe, Küchentrends

41 02.10.25 09.10.25 Kamine und Kachelöfen, LSV Frühkartoffeln*

42 09.10.25 16.10.25

43 16.10.25 23.10.25

44 23.10.25 30.10.25 LSV Körnermais*

45 30.10.25 06.11.25 Agritechnica (9.-15.11.2025)

46 06.11.25 13.11.25 Sonderheft Gesundheit**

47 13.11.25 20.11.25 Bekleidung für die Waldarbeit (PSA), LSV 
Silomais*

48 20.11.25 27.11.25 Fresseraufzucht, LSV Kartoffeln*

49 27.11.25 04.12.25 Jahreskalender 2026, LSV Ökomais*

50 04.12.25 11.12.25 LSV Silomais Höhenlagen*

51/52 11.12.25 18.12.25 Weihnachtsausgabe als Doppelnummer

1 23.12.25 02.01.26 Neujahrsausgabe

AS/DU: Anzeigenschluss/ 
Druckunterlagenschluss

ET: Erscheinungstermin

*  Die Termine der LSV sind vor-
aussichtlich und können sich je 
nach Wetterlage verschieben.

** Preise + AS auf Anfrage

Immer aktuellste 
Informationen:  
www.lv-mediacenter.de/
wochenblatt

http://www.lv-mediacenter.de
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Textteil – alle Preise zzgl. MwSt.

Format Ausrichtung
SATZSPIEGEL*

Breite x Höhe  
in mm

s/w
2c/3c  

Euroskala 
4c  

Euroskala 

1/1 Seite 211 x 310 10.302 € 13.185 € 16.876 €
3/4 Seite quer 211 x 232 7.744 € 9.913 € 12.687 €

2/3 Seite
quer
hoch

211 x 206 
140 x 310

7.003 € 8.962 € 11.473 €

1/2 Seite
quer
hoch

211 x 155
105 x 310

5.315 € 6.807 € 8.711 €

1/3 Seite
quer
hoch

211 x 103
68 x 310

4.611 € 5.905 € 7.558 €

1/4 Seite
quer
hoch

211 x 77
105 x 155
46 x 310

3.463 € 4.431 € 5.671 €

1/8 Seite
quer
hoch

211 x 38
105 x 77

1.732 € 2.217 € 2.836 €

Eckfeld-
anzeige 140 x 155 4.521 € 5.791 € 7.410 €

 *Anschnittformat: zzgl. 5 mm rundum (nur auf den Umschlagseiten möglich)

Spaltenbreite Textteil

1-spaltig 2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig
46 mm 105 mm 160 mm 211 mm

Textteil-mm-Preise – alle Preise zzgl. MwSt.

Format s/w 2c/3c  
Euroskala

       4c  
Euroskala

Mindestgröße 
50 mm 39,30 € 48,10 €     60,10 €

Anzeigensonderformate: Textteil

Double-Anzeige*
2-spaltig = 105 mm Breite  

Höhe 50 – 155 mm

Inselanzeige*
2-spaltig = 105 mm Breite  

Höhe 50 – 100 mm

* Verfügbarkeit und Platzierung auf Anfrage

Panorama-Anzeige*
8-spaltig = 454 mm Breite
Höhe 50 – 155 mm Breite

Tunnel-Anzeige*
6 spaltig = 310 mm Breite

210 mm Höhe

Treppen-Anzeige*
1-spaltig = 46 mm Breite  

Höhe 30 – 50 mm 
Nur Rubrik: Wann und Wo, 

Industrie und Wirtschaft

Nachlässe

Malstaffel Mengenstaffel
6-mal 5 % 1.000 mm 5 %

12-mal 10 % 3.000 mm 10 %

24-mal 15 % 6.000 mm 15 %

52-mal 20 % 12.000 mm 20 %



Gesamtverbreitungsgebiet

Steinfurt

Münster
Coesfeld

Warendorf

Borken

Recklinghs.

Bottrop
Gelsenk.

HöxterPaderborn

Lippe

Minden-
Lübbecke

Herford

Biele-
feld

Gütersloh

Hochsauerlandkreis

Soest

Olpe

Siegen

Märkischer
Kreis

Unna
Bochum

Hamm

Hagen

Herne

Dortmund

Ennepe-
Ruhr-

Kreis

Düsseldorf

Köln

Koblenz
Gießen

Kassel

Weser-Ems

Münster GBA I
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Gestaltete Anzeigen Gesamtausgabe – alle Preise zzgl. MwSt.

Breite x 
Höhe s/w 2c/3c  

Euroskala
4c  

Euroskala

46 x 1 7,30 € 9,35 € 12,20 €

Spaltenbreite Anzeigenteil

1-spaltig 2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig

46 mm 101 mm 156 mm 211 mm

Gestaltete Anzeigen Teilausgaben* – alle Preise zzgl. MwSt.

Ausgabe Breite x 
Höhe s/w 2c/3c 

 Euroskala
4c  

Euroskala

Münster GBA l 46 x 1 3,10 € 3,75 € 4,10 €
Detmold GBA ll 46 x 1 2,60 € 3,10 € 3,40 €
Arnsberg GBA lll 46 x 1 2,60 € 3,10 € 3,40 €

*Die Anzeigen erscheinen auf der Wechselseite für die jeweilige gebuchte Regional-
ausgabe, Rubrik „Aus Ihrer Region“, eine weitere Unterteilung ist nicht möglich.
Eine Platzierung im Textteil oder im rubrizierten Kleinanzeigenteil wird nicht zugesagt. 
Sollte die Wechselseite ausgebucht sein, behalten wir uns eine Platzierung im Anzei-
genteil bzw. auf dem Umschlag vor.

Alle gestalteten Anzeigen veröffentlichen wir für 2 Wochen 
auf anzeigen.wochenblatt.com, und das schon vor dem  
Erscheinen der Print-Ausgabe.

Detmold GBA II

Arnsberg GBA III

Teilausgaben

Wir erreichen 

83 % 
der Getreidebetriebe  
in Westfalen-Lippe  
mit 20 ha Getreide  

und mehr.*

80 % 
Reichweite  

in den Betrieben in  
Westfalen-Lippe*

*Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023



Einhefter sind nicht rabattfähig. Platzierung in der Heftmitte 
oder (auf Anfrage) um einen Bogen herum. Vor Auftrags- 
annahme ist ein verbindliches Muster erforderlich. 

Anlieferung bis spätestens Freitag, 12 Uhr, für die folgende 
Ausgabe.

Gesamtauflage plus 3 % Zuschuss. 

Einhefterpreis zzgl. MwSt.

4-seitiger Einhefter: 15.435 €

Beilagen sind nicht rabattfähig. 

Höchstformat für Beilagen ist 21 x 29,7 cm (DIN A4). 

Ein verbindliches Muster (5-fach)  
muss dem Verlag 8 Tage vor Erscheinen der jeweiligen  
Ausgabe vorliegen. Papiergrammatur nicht unter 120 g.

Anlieferung bis spätestens Freitag, 12 Uhr, für die  
folgende Ausgabe. Bestellte Auflage plus 3 %  
Zuschuss für die technische Verarbeitung.

Versandanschrift für Beilagen und Einhefter  
Aschendorff Druck und Dienstleistungen GmbH & Co. KG,  
Versandabteilung „Wochenblatt für Landwirtschaft und  
Landleben“, An der Hansalinie 1, 48163 Münster 

Mindestauflage 5.000 Exemplare

Für Ihre Planung finden Sie eine detaillierte  
Liste der Auflagen nach Postabsatzämtern  
unter www.lv-mediacenter.de/wochenblatt 

Beilagenpreis zzgl. MwSt. 
(bis 25 g): je ‰ 225 € inkl. Versand-/Handlingkosten.  
Bei höheren Gewichten oder abweichenden Formaten  
Preis auf Anfrage. Beigelegte Gegenstände ab 2,5 mm  
Höhe verursachen zusätzliche Portokosten. 
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Rohformat 255 mm
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beschnitten 245 mm

Beilagen Einhefter

Format 
Rohformat, gefalzt auf 248 / 255 x 352 mm  
(7 mm Kopfbeschnitt sind inkl.).

Beilagen und 
Einhefter dürfen 
nur das Verkaufs-
programm eines 
Werbetreibenden 
beinhalten.
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Basis: alle Betriebe, Wochenblatt f. LW u. LL (WTK)

Persönliche und mediale Informationsquellen
(sehr wichtig/wichtig)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Gespräche mit anderen Landwirten

Landw. Fachzeitschriften allgemein

das regionale Wochenblatt

Landhandel/ dessen Berater

Winter-Veranstaltungen

Messen/ Feldtage

Basis

Wochenblatt f. LW u. LL

Lesebeispiel:
Für 98% der Wochenblatt-Leser sind landw. Fachzeit-
schriften sehr wichtig/wichtig für die Betriebsführung. 

90% bewerten das regionale Wochenblatt als sehr wichtig/
wichtig. Im Bundesdurchschnitt sind es nur 78%.
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95

98

90

80

69
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Leser-Blatt-Bindung

Basis: Wochenblatt f. LW u. LL (WTK)

0

10

20

30

40

50

11 %

37 %

41 %

Sehr stark vermissen

Stark vermissen

Vermissen

Ø in die Hand-Nahme

Investitionsverhalten der Leser 
4,1 x

Lesemenge – mindestens die Hälfte

Wochenblatt Leser nehmen 
eine Ausgabe durchschnittlich  
4,1 mal in die Hand.

79 % der Leser des Wochenblatts wollen den  
gegenwärtigen Stand halten oder wachsen.  
In Gesamtdeutschland sind dies vergleichs- 
 weise 74 %.

79 % der Leser haben von 
der letzten ausgelesenen Ausgabe 
mindestens die Hälfte gelesen.

79 %

2,1

Ø Anzahl Mitleser  
auf dem Betrieb

Wochenblatt-Leser  
haben durchschnittlich  

2,1 Mitleser auf  
dem Betrieb.

89 % 
der Leser würden  ihr 

Wochenblatt sehr stark/
stark/vermissen.

*Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023
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Reichweiten des Wochenblatts f. LW u. LL 
bei Schweinehaltern in Westfalen-Lippe

79 81

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Schweine Gesamt Mastschweine

Basis: Betriebe mit Schweinen/Mastschweinen in Westfalen-Lippe

Lesebeispiel:
Das Wochenblatt für 
Landwirtschaft und 
Landleben erreicht 

79% der Schweinehalter 
in Westfalen-Lippe.

89 107

0

50

100

150

Basis Wochenblatt f. LW u. LL

Durchschnittliche Anzahl Milchkühe/Rinder auf den Betrieben

Ø Milchkühe auf den Betrieben Ø Rinder auf den Betrieben

Basis: Betriebe mit Milchvieh/Rindern

Lesebeispiel:
Leser des Wochenblatts 
f. LW u. LL mit Milchvieh 
halten durchschnittlich 

107 Tiere auf ihren 
Betrieben. Der Bundes-

durchschnitt liegt bei 
89 Tieren.
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130
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140

Deutschland Gesamt Westfalen-Lippe Wochenblatt f. LW u.
LL

Durchschnittliche Anzahl Schweine/Mastschweine auf den Betrieben

Ø Schweine auf den Betrieben Ø Mastschweine auf den Betrieben

Basis: Betriebe mit Schweinen/Mastschweinen

921
1.045

1.696

0
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500
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1.000
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1.500

1.750

2.000

Deutschland Gesamt Westfalen-Lippe Wochenblatt f. LW u.
LL

1.019 1.021

1.726
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1.500

1.750

2.000

Deutschland Gesamt Westfalen-Lippe Wochenblatt f. LW u.
LL

Lesebeispiel:
Leser des Wochenblatt f. LW 
u. LL halten durchschnittlich 

1.696 Schweine auf ihren 
Betrieben. Im Bundesdurch-

schnitt sind es 921 Tiere.

349.977 €
wollen unsere Leser im 

Segment Schweinehaltung 
in Gebäude/Ställe durch-
schnittlich investieren.*

*Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023



Zeitschriftenformat 
245 mm breit x 340 mm hoch

Satzspiegel 
211 mm breit x 310 mm hoch  
= 1.240 mm Gesamtinhalt

Druckverfahren 
Offset-Rotationsdruck (ohne Trocknung)

Verarbeitung 
Rückendrahtheftung 

Druckunterlagen/Proofs

Proofs sind für eine optimale Farbwiedergabe unbedingt 
erforderlich. Das passende Papierprofil finden Sie unter  
www.lv-mediacenter.de/druckprofile-fachzeitschriften/. 
Ohne vorliegende Proofs als Farbreferenz ist eine Farb-
reklamation ausgeschlossen. Zusätzliche Layout- und 
Bildbearbeitungs kosten werden in Rechnung gestellt.

Datenübermittlung 
Detaillierte Informationen finden Sie unter www.lv-media-
center.de/wochenblatt. Sollten Sie keine Druckunterlagen 
haben, gestalten wir standardmäßig Ihre Anzeige inkl. eines 
Korrekturlaufs. Anzeigen, die einen Barcode be inhalten, kön-
nen aus technischen Gründen nicht auf der 4. Umschlagseite  
veröffentlicht werden.

Raster 
Umschlag 70er, Innenteil 48er

*Quelle: Ergebnisse der MAagrar 2023
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Halfcover *Altarfalz *

Umschlagvarianten * Verfügbarkeit und Preis auf Anfrage
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AGB

Unsere Geschäftsbedingungen sind unter www.lv-mediacenter.de/agb/ einzusehen.

Zahlungsbedingungen

Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto,  
14 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,  
30 Tage ab Rechnungsdatum netto 

Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir  
bei Auftragserteilung um Angabe der Steuer-
nummer und/oder Umsatzsteuer-ID.

Volksbank im Münsterland eG

IBAN DE78 4036 1906 1004 0313 00
BIC GENODEM1|BB

87 % 
der Betriebe mit Silomais  
erreicht das Wochenblatt  

in Westfalen-Lippe.*

http://www.lv-mediacenter.de/druckprofile-fachzeitschriften/
http://www.lv-mediacenter.de/wochenblatt
http://www.lv-mediacenter.de/wochenblatt
http://www.lv-mediacenter.de/agb/
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PR-Anzeigen

Kleiner Auftritt, großartige Wirkung!

Sie arbeiten regional und möchten Ihren Kunden, unseren Lesern,  
über aktuelle Neuigkeiten Ihrer Firma berichten? Dann ist die PR-Anzeige 
eine fantastische Möglichkeit, dies zu tun. Setzen Sie Ihren Text und  
Ihr Foto passend zur Anzeige. Die Aufmerksamkeit unserer Leser ist  
Ihnen damit sicher.

Die PR-Anzeige 
erscheint in einer von 
Ihnen ausgewählten  
Regionalausgabe. 
Wählen oder kombi-
nieren Sie zwischen 
den Bezirken Münster, 
Detmold oder Arns-
berg. Die Preise finden 
Sie auf Seite 05.

Sonderveröffentlichungen

Ihr Anlass optimal präsentiert!

Sie feiern ein Firmenjubiläum, eine Neu-
eröffnung oder einen Tag der offenen Tür?

Dann ist eine Sonderveröffentlichung im 
Wochenblatt genau das Richtige für Sie!

In der Gesamtausgabe des Wochenblattes 
veröffentlichen wir einen redaktionellen 
Text, der das Ereignis vorstellt. Mit Ihrer 
Anzeige und den Anzeigen Ihrer Ge-
schäftspartner stellen Sie Ihre Dienstleis-
tungen und Produkte ins richtige Licht. 
Die Preise finden Sie auf Seite 05.

26 / 2022 51

SONDERVERÖFFENTLICHUNG

Wohlfühlklima im neuen Stall
Ferkelaufzuchtstall mit durchdachtem Lüftungskonzept / „Tag der offenen 
Tür“ bei Familie Hustert in Warendorf am Freitag, 1. Juli, von 10 bis 15 Uhr. 

D amit ihre Ferkel sich im neu­
en Stall wohlfühlen, hat Fa­
milie Hustert aus Warendorf 

großen Wert auf ein tierfreund­
liches Lüftungskonzept gelegt. 
Dieses setzt sich zusammen aus 
Unterflurabsaugung, zentraler Ab­
luftführung mit integrierter Wär­
merückgewinnung, Zonenheizung 

und Mikrosuhle. Gesteuert wird 
das System von einer intelligenten 
Klimaregelung, die unter anderem 
sicherstellt, dass nur den Tieren 
die Wärme aus der Rückgewin­
nung zugeführt wird, die noch Be­
darf haben. Sobald Luftrate und 
Temperatur bei den größer gewor­
denen Tieren steigen, erfolgt die 

Zuluftzuführung von außen über 
abteilspezifische Außenklappen.

Mikrosuhlen in den Buchten
Insgesamt bietet der Neubau Platz 
für 4400 Ferkel in zwölf Abteilen. 
Innenwände aus großformatigem 
Kalksandstein tragen durch ihre 

hohe Pufferfähigkeit bei Feuchte 
und Temperatur zum guten Stall­
klima bei. In den Buchten wurden 
Mikrosuhlen integriert, die als zu­
sätzliche Wasserquelle zur Beriese­
lung dienen. Hier können sich die 
Tiere gezielt kühlen, beschäftigen 
und ihren Spieltrieb ausleben. 
Posi tiver Nebeneffekt: Der Spiel­
trieb an den Tränken und damit ein 
erhöhter Wasserverbrauch wird 
durch die Mikrosuhlen reduziert. 

Gefüttert wird trocken
Versorgt werden die Ferkel über 
 eine Trockenfütterung. Ein kleiner 
Mischer erstellt aus den verschie­
denen Komponenten eine Mi­
schung, die punktgenau an den 
Futterventilen ausdosiert wird. 
Bei Bedarf kann Familie Hustert 
über zusätzliche Ventile in den 
Kettenanlagen Raufutterpellets in 
den entsprechenden Automaten 
verteilen. Die Sensorüberwachung 
des Füllstandes verhindert, dass 
die Automaten wieder befüllt wer­
den, bevor die Schweine sie leer 
gefressen haben. 

	■ Der Tag der offenen Tür findet 
statt am Freitag, 1. Juli, von 10 bis 
15 Uhr. Die Adresse des Betriebes 
Hustert lautet: Gronhorst 13, 48231 
Warendorf.

Der rot geklinkerte Ferkelaufzuchtstall verfügt über 4400 Plätze. Eine Unterflurabsaugung mit integrierter 
Wärmerückgewinnung sowie eine intelligente Klimasteuerung tragen zu einem guten Stallklima bei. 
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Wir gratulieren Familie 
Hustert zum neuen Stall und 

wünschen für die Zukunft 
alles Gute.

Hanvert 5  ·  59387 Ascheberg
Telefon (0 25 93) 16 04  ·  Telefax (0 25 93) 54 82

Wir haben gerne für Sie 
gearbeitet und wünschen Ihnen 

viel Erfolg im neuen Stall.

Wir gratulieren zum neuen  
Ferkelstall und wünschen 

frohes Gelingen am Tag der  
offenen Tür.

Zukunftssicheres Versorgungskonzept
gesucht…

► für Ferkel, Mast, Sauen
► Dosierung von Futter & Beschäftigungsmaterial
► tierwohlgerechte Fütterung und Dosierung
► optimale Frischfuttergabe mittels Sensorabfrage
► vollautomatische Multiphasenfütterung

Alles mit einer TEWE Fütterung !
Wir gratulieren der Familie Hustert zum Tag der

offenen Tür! Viel Erfolg im neuen Stall!

Karl-Benz Straße 17 · D-48691 Vreden
Tel.: +49 (0)2564/9355-0 te

w
e.
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m

Gute Angebote,  
starke Nachfrage 
...

Sie haben Fragen zu Ihrem 
Abo oder zu der Zustellung 
Ihres Wochenblatts:

  0 25 01/8 01-30 10
 vertrieb@wochenblatt.com

wochenblatt.com

Leserservice

PRDC – frisch gemischt die beiden Haupterreger
in Schach halten und Arbeitszeit einsparen

PRDC ist nur eine von
vielen Verlaufsformen, die
PCV2 verursachen kann,
machte Dr. Rolf Steens,
beratender Tierarzt bei
Boehringer Ingelheim, in
seinem Vortrag auf der
Boehringer Ingelheim

Fachtagung zur Lungengesundheit deutlich.
„Das porzine Circovirus kann neben den
Lungenentzündungen im PRDC verschiedene
Krankheitsbilder ausprägen. Dazu zählt das
postweaning multisystemic wasting syndrome,
kurz PMWS, als schwere systemische
Erkrankung mit Abmagern und Kümmern. Dann
Fruchtbarkeitsstörungen sowie die Haut-Nieren-
Form, also das porzine Dermatitis-Nephropa-
thie-Syndrom, kurz PDNS, sowie auch
Darmerkrankungen.

Seitdem es Impfstoffe gegen PCV2 gibt, hat
dieses Virus seinen Schrecken verloren. Der
erste PCV2-Impfstoff war eine Mutterschutz-
impfung, also eine passive Immunisierung der
Ferkel mit nur kurzem Schutz. Die 2008 auf den
Markt gekommene Ferkelimpfung änderte alles:
Die Impfung erfolgt als one-shot, wirkt
kreuzprotektiv gegen PCV2a, b und d und ist
verträglich für Ferkel und Sauen. Die zusätzliche
Aufreinigung mittels Dia-TEC und das ölfreie
Adjuvans ermöglichen die Mischung mit
Lebendimpfstoffen. PRRS beeinträchtigt die
unspezifische Abwehr der Lunge, dadurch
haben andere Erreger leichtes Spiel. PRRS
erhöht das Risiko für einen erhöhten Lungen-

score um das 12,96-fache. „Mastschweine in
seropositiven Durchgängen zeigen ca. 70 g
weniger Tageszunahme, eine deutlich schlech-
tere Futterverwertung. Alles zusammen ergeben
sich Verluste von bis zu 31 € je Mastplatz und
Jahr. Die Einbußen sind aber sehr variabel, so
dass Landwirte nach einem milden Verlauf
PRRS in der Mast als vernachlässigbares
Problem ansehen können, aber größer
angelegte Studien belegen im Schnitt diese
schweren Auswirkungen“, so Dr. Steens. Der
PRRS-Ferkelimpfstoff ist seit 2015 auf dem
Markt, ebenfalls als one-shot. Eingesetzt vor
dem Absetzen bietet er Schutz bis zum
Mastende. „Das PRRS-Virus ist allerdings sehr
einfallsreich, deshalb gehören zur Kontrolle
immer begleitende Managementmaßnahmen.
Die Sauenimpfung ist in geschlossenen
Systemen zwingend nötig, um Erfolg zu haben,
denn nur so erreichen wir eine geschlossene
Impfdecke. Beide Infektionen, PRRS und PCV2,
wirken additiv und synergistisch zusammen. In
einer Studie wurde gezeigt, dass PCV2 alleine
die Tiere nicht so krank machte, PRRS alleine
schon etwas mehr, aber der größte Krankheits-
effekt zeigte sich bei der Gruppe, die zuerst
eine PRRS- und dann später zusätzlich noch
eine PCV2-Infektion hatte.“

Jetzt ist es also möglich, beide Ferkelimpf-
stoffe als frisch gemischte Einmalimpfung zu
verabreichen, um den möglichen Schäden
einer Circo und PRRS Ko-Infektion ent-
gegenzuwirken.

- ANZEIGE -

Rolf Steens

WWWeniiiger AAArbbbeiiitttt und weniger Injektionen

Schonend zummm Ferkel (((ölfrei)

Bewährter Schutz bis MMMastendeee

Impfung in dennn Muskelll: mit FreVVVAXTM

oder Nadel

Fragen Sie jetzt Ihren Tierarzt.

Jetzt MISCHBARRR:

als Einmalimpfuuung
CIRCO + PRRS

Jetzt noch besser aufgestellt!

Circo Circo+Myco Circo+PRRSPRRSMyco
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Stunden nach demMischen

zugelassene Circo + PPRS Mischung

nicht zugelassene Mischung zweier
handelsüblicher Impfstoffe

ABCD

Überlebensrate des PRRS-Impfvirus
in der Mischung

Nicht alle Mischungen mit einem PRRS-
Lebendimpfstoff sind stabil und wirksam.
Deshalb wurde von Boehringer Ingelheim
für die mischbare Einmalimpfung von Circo
+ PRRS für Ferkel das besondere DiaTEC
Filtrationsverfahren entwickelt.

Dieses Verfahren stellt die Stabilität des
lebenden PRRS-Impfvirus in der Mischung
sicher. Dadurch wird die gleiche Wirksam-
keit gegen PRRS + Circo gewährleistet.

*durchschnittliche Virusmenge
angegeben in log10/TCID50/Dosis

tecland
Technik für Landschaftsbau 
und Landschaftspflege

Die  regionale Fachmesse!

19. - 21.06.22
So - Di  9 - 17 Uhr
Zentralhallen Hamm/Westf.
Eintritt: 8,00 Euro

Fachbesucher- 
einladung kosten- 
los als Download 
auf der Internet- 
seite:

www.tecland.de/besucher-infos

Eine Messe für Landschafts-
bau und Landschaftspflege gab 
es bislang noch nicht in Nord-
rhein-Westfalen. Das hat sich 
mit der tecland, der neuen Tech-
nik-Fachmesse für Landschafts-
bau und Landschaftspflege, 
geändert: Vom 19. bis 21. Juni 
findet sie zum ersten Mal an den 
Zentralhallen im westfälischen 
Hamm statt. 

Rund 40 Aussteller zeigen leis-
tungsfähige und robuste Technik, 
schweres Gerät für Transport, 
Bewegung und Gestaltung einer 
Landschaft, angepasste Materi-
alien und Bau stoffe. Parallel zur 
Ausstellung im Freigelände fin-
den Fachvorträge in den Zentral-
hallen statt. 

Die tecland zeigt dabei die gan-
ze Bandbreite der verfügbaren 
Möglichkeiten: von Bodenprüf-
geräten über Fräs- und Häcksel-

technik, von Mehrzwecktrak to-
ren bis zu Tiefbautechnik, von 
herkömmlich angetriebenen bis 
zu modernen, elektrobetriebe-
nen Maschinen mit Null Emissi-
onen. Viel Wert wird nicht nur 
auf die Leistungsfähigkeit der 
Maschinen, sondern auch auf 
deren Langlebigkeit und Robust-
heit sowie Umweltverträglichkeit 
gelegt. 

Die Aussteller setzen große Hoff-
nungen in die neue Fachmesse 
und bringen daher auch einige 
Neuheiten mit. Sie erwarten gute 
Gespräche mit dem Fachpubli-
kum und freuen sich, nach der 
Corona-Pause endlich wieder mit 
den Kunden direkt in Kontakt zu 
kommen. Thematischer Schwer-
punkt sind neue ressourcenscho-
nende und emissionsarme An-
triebe.

Weitere Infos: www.tecland.de

Aussteller nutzen neue Messe tecland  
für die Präsentation von Neuheiten

Advertorial

Die etwas andere Werbeform, in redaktio­
neller Aufmachung!

Durch die Kombination werblicher und redak-
tioneller Inhalte werden Sie als Experte und 
Meinungsbildner vom Leser/User wahrge-
nommen. 

Advertorials schaffen Vertrauen und sorgen für 
Glaubwürdigkeit beim Verbraucher. 

Ein Advertorial darf nur das Verkaufsprogramm 
 eines Werbetreibenden beinhalten. Das Adver-
torial wird im Textteil platziert. Sie haben die 
Möglichkeit, eine 1/1 Seite oder eine 1/2 Seite  
zu buchen. Die Preise finden Sie auf Seite 04.

Sonderdrucke

Nutzen Sie Originalbeiträge aus dem Wochenblatt für Ihre gezielte 
Kundenkommunikation. Geschrieben von Fachleuten, die bei Prakti-
kern und Experten aus der Landwirtschaft größte Akzeptanz und An-
sehen genießen. Einen Sonderdruck können Sie vielseitig einsetzen. 
Oder bestellen Sie einfach den Beitrag als PDF-Datei für die offizielle 
Datenübernahme auf Ihr Internetportal. 
Preise auf Anfrage.



Von der Idee bis zur Umsetzung!

Unsere Medien bieten vielfältige Kontaktmöglichkeiten mit Ihren 
Zielgruppen. Mit der Reichweite von Wochenblatt, top agrar und 
dem Regionalchannel NRW, können wir Sie dabei unterstützen, Ihr 
Publikum im Verbreitungsgebiet des Wochenblattes bestmöglich 
zu erreichen. 

Neben klassischen Werbekampagnen, Social Media-Posts oder 
Newsletterwerbung gibt es viele Formate, die Sie bei der Verfol-
gung Ihrer individuellen Marketingziele unterstützen können. 

Ob Moderation, Webinar, Präsenzveranstaltung, Leadgeneration, 
Video, Gewinnspiel, Firmen jubiläum oder Tag der offenen  
Tür – sprechen Sie uns an.

EVENT  
ZUKUNFT  

RINDERMAST 2.0

WEBINAR PV AUF 
DACH UND FLÄCHE

LVM LANDWIRT-
SCHAFTSABEND

Unsere Leistungen:

• Wir unterstützen Sie bei der Konzepterstellung. 

• Wir entwickeln mit Ihnen individuelle und innovative Formate

• Wir planen gemeinsam mit Ihnen.

• Wir organisieren die Durchführung.

• Wir sorgen für Reichweite und Teilnehmer.

• Wir engagieren Fachleute aus Politik, Verbänden und Wirt-
schaft für Ihre Veranstaltung.

• Wir erstellen das Reporting und liefern Ihnen Zahlen, Daten, 
Fakten, Fotodokumentationen und ggf. Mitschnitte.

DER  
GENERATIONEN 

PODCAST

BRANCHEN-
GESPRÄCHE

Wir hören zu - teilen Sie ihre Ideen mit uns

Kontakt:

Publisher

Wolfgang Gamigliano 
wolfgang.gamigliano@lv.de 
+49 25 01/80 13 45 0

Produktmanagerin

Astrid Shabso
astrid.shabso@lv.de
+49 25 01/80 11 89 0

Sprechen wir darüber - gemeinsam 
finden wir Ihr perfektes Format!

 | Partnerschaften / Sponsorings / Kooperationen11
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Beitragsplatzierung

Mit einer Beitragsplatzierung können Sie Ihre 
Werbemotive (AdBundle) in einem thema-
tisch passenden Beitrag platzieren. Sie 
wählen dafür den gewünschten redaktionel-
len Beitrag aus und Ihre Motive erscheinen 
sechs Monate lang in diesem Online-
Beitrag. Zusätzlich erhalten Sie 20.000 
AdImpressions auf www.wochenblatt.com 
und www.topagrar.com
Preis: 1.250 €¹ 
Bei gleichzeitiger Anzeigenschaltung in der 
Print-Ausgabe, in der der Beitrag erscheint.  
Preis: 990 €¹

Displaywerbung  
auf wochenblatt.com

Format  
(Breite x Höhe in Pixel)

Tausender-
Kontakt-

Preis¹

Sichtbarkeit

Mobile Desktop

1 Mobile Leaderboard 320 x 50 px

30 €

X

2 Leaderboard 728 x 90 px X

2 Large Leaderboard 970 x 90 px X

3 Billboard 970 x 250 px X

4 Skyscraper 160 x 600 px X

4  + 5 HalfPage-AD 300 x 600 px X

2 , 4 , 8 AdBundle 728 x 90 px, 300 x 250 px, 160 x 600 px (X) X

6  + 7 HockeyStick / Wallpaper 970 x 90 px max. + 300 x 600 px max.

40 €

X

8 Medium Rectangle 300 x 250 px, Video (YouTube) X X

8  + 9 Maxi Rectangle 620 x 465 px X

2  + 3 , 4  + 5  
8  + 9 ,  8

XXL-Bundle
970 x 250 px, 300 x 600 px, 620 x 465 px, 

300 x 250 px (X) X

8 , 8  + 9  Video 16:9, skaliert Video (YouTube) X X

10 , 11 Native-Ad Online Advertorial 70 € X X

1 , 2 , 3 , 4 , 
 5 , 7 , 8

Homepage-Takeover siehe oben 155 € X (X)

Social Media Reichweite

1.080 x 1.080 px & 1.080 x 1.920 px 45 € X (X)

Beitragsplatzierung EXKLUSIV! Festpreis

Laufzeit nach Verfügbarkeit 1.250 € X X
Neu: Alle Formate einer Preiskategorie können beliebig miteinander kombiniert werden. 
¹ Preis gilt für Cross-Media-Kampagnen und Direktbuchungen. Weitere Sonderformate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. ges. MwSt. 
Auslieferung auf www.wochenblatt.com und www.topagrar.com/Geo-Targeting NRW

+
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Preise zzgl. ges. MwSt.   *Bilder skalieren je nach Endgerät

Newsletter Social Media-Reichweite

Verlängern Sie Ihre Werbekam-
pagnen in die Sozialen Medien. 
Wir steuern Ihre Motive an die 
Besucher der Webseite  
www.wochenblatt.com aus. 

So erreichen Sie auch Facebook- 
und Instagram-Nutzer, die mit 
hoher Wahrscheinlichkeit mit  
Ihrer Marke interagieren werden.

TKP 45 € (AdImpressions) 
Weitere Kampagnenziele  
auf Anfrage 

Versandtag Newsletter
Text und Bild

354 x 265 px*, 
300 Zeichen

Medium  
Rectangle

300 x 250 
px*

Large 
Image

615 x 
250 px*

Pole-Position

Platzierung als  
1. Anzeige in der je-

weiligen Aussendung

 Dienstag
Landwirtschaft in NRW 

Verteiler: > 20.000 E-Mail-Adressen
370 € 265 € 265 € 185 €

D  
Standalone-Newsletter 
Landwirtschaft in NRW

Versenden Sie einen Standalone- 
Newsletter an alle angemeldeten 
Bezieher. Der Newsletter wird im 

Namen des Wochenblattes  
versendet und enthält  
100 % Kundeninhalt.

4.990 €

Landwirtschaft in NRW – unter dieser Headline versendet 
das Wochenblatt seinen wöchentlichen Newsletter. Der Name 
ist Programm – Informationen, auf die Bedürfnisse der Land-
wirte in Nordrhein-Westfalen zugeschnitten, charakterisieren 
den Newsletter. Dabei fokussiert sich die Redaktion auf rele-
vante Agrarthemen in NRW, greift aber parallel zur Printausga-
be auch immer wieder Themenschwerpunkte  
auf (s. Themenplan auf Seite 03).

Möchten Sie regelmäßig informiert werden?  
Bestellen Sie die Wochenblatt-Media-Briefings hier!

Wenn Sie Landwirtschaft in NRW  regelmäßig erhalten  
wollen, können Sie sich hier in den Verteiler eintragen.

Preise zzgl. ges. MwSt.  

http://www.lv-mediasales.de/themenservice/
https://www.wochenblatt.com/newsletters
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*Print-Online-Rabatt 
 Rabatte nach Mal- und Mengenstaffel 
aus der Wochenblatt-Print-Aus gabe 
werden für Ihre Bannerschaltungen in 
gleicher Höhe übernommen.

Buchungsschluss / Anlieferung:  
Bitte senden Sie die fertigen  
Daten jeweils 3 Werktage vor  
Erscheinen an:  
onlinevermarktung@lv.de

Stornierungsbedingungen 
Eine Stornierung des Auftrags ist bis  
4 Wochen vor dem Startdatum mög-
lich. Bei einer späteren Stornierung 
berechnen wir 50 % des Auftrags-
volumens.

Technische Spezifikationen:  
www.lv-mediacenter.de/ 
technische-spezifikationen/

AGB für Onlinewerbung:  
www.lv-mediacenter.de/
agb/#Werbung

Rabatte*

50.000 Adimpressions 3 %

100.000 Adimpressions 5 %

200.000 Adimpressions 7 %

300.000 Adimpressions 10 %

500.000 Adimpressions 15 %

Reichweiten im Regional-
channel Wochenblatt

456.112 Seitenaufrufe  
wochenblatt.com1 05/2024

479.542  Seitenaufrufe
toapgrar.com/nrw2 05/2024

301.003 Sitzungen  
wochenblatt.com1 05/2024

251.964 Sitzungen
topagrar.com/ NRW2 05/2024

236.818 Nutzer  
wochenblatt.com1 05/2024

118.589 Nutzer
topagrar.com/ NRW2 05/2024

20.728 Newsletter-Abonnenten3 
Stand 05/2024

35.687 Facebook-Fans 
Stand 05/2024

29.600 Instagram-Follower 
Stand 05/2024

1.540 
YouTube-Abonnenten  
Stand 05/2024

* gültig innerhalb eines Insertionsjahres.

Ihre Ansprechpartner für Wochenblatt-Online

Stefan Ettmann 
stefan.ettmann@lv.de 
Tel. +49 25 01/8 01 17 70

Anna-Lena Hemker 
anna-lena.hemker@lv.de 
Tel. +49 25 01/8 01 17 10

Partner im LV-Netzwerk
Die Online-Angebote der Landwirtschaftsverlag GmbH sind als  
Multi-Angebot IVW-geprüft: 
10.638.066 Page Impressions
3.205.647 Visits (Stand: 05/2024)

Die monatlich aktualisierte Auswertung finden Sie hier:   
http://ausweisung.ivw-online.de/

Aktuelle Zahlen für Ihre Platzierungen stellen wir gern zur Verfügung.

+

1Quelle: GA4, 2Quelle: GA4, Reichweite topagrar.com in NRW, 3Quelle: Salesforce

http://www.lv-mediacenter.de/ technische-spezifikationen/
http://www.lv-mediacenter.de/ technische-spezifikationen/
http://www.lv-mediacenter.de/agb/#Werbung
http://www.lv-mediacenter.de/agb/#Werbung


15  | Ansprechpartner

Leitung Media Sales 
Gabriele Wittkowski 
Tel.: +49 25 01/8 01 17 00 
gabriele.wittkowski@lv.de

Anzeigenmanagement 
Petra Feldmann 
Tel.: +49 25 01/8 01 26 50 
petra.feldmann@lv.de

Julia Beisemann 
Tel.: +49 25 01/8 01 34 10 
julia.beisemann@lv.de

Sonderdrucke 
Dennis Elfering 
Tel.: +49 25 01/801 17 11 
dennis.elfering@lv.de

Anzeigenmarketing 
Julia Himmelmann 
Tel.: +49 25 01/8 01 15 59 
julia.himmelmann@lv.de

Marco Oechtering 
Tel.: +49 2501/8011818 
marco.oechtering@lv.de

Onlinevermarktung 
Stefan Ettmann 
Tel.: +49 25 01/8 01 17 70 
stefan.ettmann@lv.de

Produktmanagerin 
Astrid Shabso 
Tel.: +49 25 01/8 01 18 90 
astrid.shabso@lv.de

Digitale Produktmanagerin 
Rieke Schohaus 
Tel.: +49 25 01/8 01 18 91 
rieke.schohaus@lv.de

Österreich Niederlande Frankreich Andere

Ing. René Nöhrer
Verkaufsleiter Österreich  
Unterdombach 14
8274 Buch
Österreich
Tel.: +43 22 36/2 87 00 12
Mobil: +43 6 64/4 30 26 69
rene.noehrer@topagrar.at

Andreas Castelle
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstr. 2 – 8
48165 Münster
Tel.: +49 25 01/8 01 17 12
andreas.castelle@lv.de

Christophe Lecache
Groupe France Agricole
7 Rue Touzet Gaillard
93400 Saint-Ouen-sur-Seine
Frankreich
Mobil: +33  6 02 11 61 37
c.lecache@gfa.fr

Skandinavien
Matthias Woort 
Stephanie Beuckmann 
Annalena Peters

Schweiz, Italien  
Erwin Bücherl 
Ing. René Nöhrer 
Thorsten Meyer

Belgien, Luxemburg
Tobias Völk

Verlagsbüro Agrar Mediaberater
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Matthias Woort
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstraße 2 – 8 
48165 Münster 
Tel.: +49 25 01/8 01 37 09
matthias.woort@lv.de

Henri Schwabe
Windscheidstraße 26 a
04277 Leipzig
Tel.: +49 3 41/3 38 33 16
henri.schwabe@lv.de

Andreas Castelle
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstr. 2 – 8
48165 Münster
Tel.: +49 25 01/8 01 17 12
andreas.castelle@lv.de
Regierungsbezirk Weser-Ems
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Tobias Völk
Jupiterstr. 55
55545 Bad Kreuznach
Tel.: +49 6 71/7 96 75 94 
Mobil: +49 1 51/72 43 30 40
tobias.voelk@lv.de

Stephanie Beuckmann
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstraße 2 – 8 
48165 Münster 
Tel.: +49 25 01/8 01 37 12
stephanie.beuckmann@lv.de

Annalena Peters
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstr. 2 – 8
48165 Münster
Tel.: +49 25 01/8 01 18 73
annalena.peters@lv.de

Irene Laschke
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstr. 2 – 8
48165 Münster
Tel.: +49 25 01/8 01 80 41
irene.laschke@lv.de
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Erwin Bücherl
Erich-Stegmann-Weg 7 
82041 Oberhaching
Tel.: +49 89/32 42 27 58
erwin.buecherl@gmx.de

Thorsten Meyer  
(BW, RLP, Saarland)
Oberboihinger Str. 17 / 2 
73230 Kirchheim (unter Teck) 
Tel.: +49 70 21/9 56 87 38
Mobil: +49 1 60/94 80 88 12
thorsten.meyer@lv.de

Annalena Peters (Bayern)
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstr. 2 – 8
48165 Münster
Tel.: +49 25 01/8 01 18 73
annalena.peters@lv.de


