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HOF direkt

Sehr geehrte Damen und Herren,

wenn Produkte im Regal auffallen und Ablaufe im Betrieb reibungslos
funktionieren, entsteht genau der Mehrwert, den Direktvermarkter suchen.

Die Ausgabe 4 nimmt diese beiden Welten in den Blick: die
Verpackungstrends im Zeichen der neuen PPWR-Verpackungsrichtlinie und
Kassen und Waagen — von modernen Kassensystemen Uber wichtige
Schnittstellen zu Warenwirtschaft und Online-Shop bis hin zu hybriden
Lésungen und SB-Kassen.

FUr Anzeigenkunden und Interessenten bietet dieses Themenumfeld ein
starkes Umfeld mit hoher Relevanz: nah an den Fragen, die Betriebe
aktuell bewegen, und nah an den Entwicklungen, die den Markt pragen. Und
auch daruber hinaus bietet die Ausgabe weitere spannende Inhalte, die lhre
Werbung in einem aufmerksamkeitsstarken Umfeld platzieren.

Sie moéchten ein Angebot oder haben noch Fragen? Dann melden Sie sich
gerne.

Mit herzlichen GriiRen
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WERBEN SIE MIT UNS! HOFdlrekt_.
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Direkt erzeugt:

e 40 Jahre Kiirbisse:
Aufgrund der US-amerikanischen Fliegerbase in Ramstein
begann Familie Fischer vor Uber 40 Jahren Kirbisse fur
Halloween anzubauen. Mittlerweile fulRt darauf das
Betriebskonzept des Hitscherhofs.

o Teuto-Truffel:
Landwirt Tassilo Poter erntet im Teutoburger Wald heimische Truffel
und vermarktet die Delikatesse an Restaurants, Feinkosthandler
und Privatkunden.

o Drei rheinische Kaltbluter:
Am Stadtrand von Minden liegt der B6hnen-Hoff.
Hier erzeugt Olaf Bohne knackiges, regionales Gemuse. Statt auf
schwere Maschinen setzt der Bio-Erzeuger dabei auf Aika, Kalle und
Devell — seine drei rheinischen Kaltbluter.

Direkt veredelt:

e Die Feinbrennerei:
In Brandenburg hat Jana Muller gemeinsam mit ihrer Familie und
ihrem Team die Feinbrennerei am Hebewerk aufgebaut und
destilliert dort handwerklich hergestellte Brande, Geiste und Likore.
e Hof Wendland-Ziege:
Der Hof von Veronika und Soren Obermayer heil3t Wendland-Ziege
und damit ist schon das Wichtigste gesagt. Die Landwirte setzen auf
muttergebundene Kitzaufzucht, hofeigene Erzeugung und
Verarbeitung sowie Direktvermarktung.



e Gute Geriiche:
Bei Stefan Zwickl dreht sich alles um gute Gerlche. Er baut
Duftpflanzen wie Lavendel, Minze oder Lemongras an und dazu
aullergewohnliche Arten wie Marzipan-Salbei, Currykraut oder
Orangenminze und schafft so Duftabenteuer im Burgenland.

Technik und Vermarktung:

e Flexibler kann vermarkten kaum sein:
Mit ihrem modernen Trailer verbindet Familie Reinmuth aus
Helmstadt-Bargen im Rhein-Neckar-Kreis mobiles und smartes
Verkaufen. An Bord sind die hofeigenen Putenprodukte.

e Auf Bio umstellen:
Wer in der Hofverarbeitung auf Bio umstellen mdchte, sollte
schrittweise vorgehen. In unserem Beitrag erlautern wir die
einzelnen Steps.

 Kassen und Waagen:
Was bieten Kassensysteme? Wie wichtig sind Schnittstellen zu
anderen Programmen z. B. Warenwirtschaft oder Online-Shop?
Wie arbeiten hybride Kassensysteme fur Bedienung und
Selbstbedienung? Was kdnnen SB-Kassen?

e Kleiner, leichter, weniger voluminoés:
Verpackungstrends im Zeichen der neuen PPWR-
Verpackungsrichtlinie (Packaging and Packaging Waste
Regulation-Verordnung).

Gaste und Feste:

e SB-Betrieb im Café:
Im Hofladen und Hofcafé Coldinne in Ostfriesland bedienen sich die
Gaste selbst. Wie organisiert die Familie den SB-Betrieb im Café?

Ausgerechnet:

¢ Lohnen Blumen-Selbspflickefelder?
Die Deckungsbeitragskalkulation der Bayerischen Landesanstalt hilft
bei der Einordnung.



Recht so:

o Die PPWR-Verpackungsrichtlinie:
Sie tritt am 12. August 2026 in Kraft. Was bedeutet das fur Betriebe
in Landwirtschaft und Direktvermarktung?

 Wenn Handler in finanzielle Schieflage geraten:
Dann kann es fiir Direktvermarktende teuer werden. Selbst langst
bezahlte Rechnungen sind nicht immer sicher. Unser Beitrag zeigt,
wo Risiken lauern und wie man sich davor schutzt.

e Zu krumm, zu klein:
Wie kann Obst vermarktet werden, das nicht den
Vermarktungsnormen entspricht und wie muss es gekennzeichnet
sein?

Wandel und Wege:

e Blumenfeld:
Lohnender Zuerwerb im Ackerbau? Wir fragen nach auf einem
Hof am Niederrhein.

e HOP’la Kooperative:
In Oberhausbergen vor den Toren Stral3burgs liegt der Laden
den HOP’la Kooperative. 70 Landwirte verkaufen dort ihre
Produkte gemeinsam. Kulinarisch bleiben keine
Kundenwunsche offen.

e Ferme Clarisse in Sigolsheim im Elsass:
Hofladen und Restaurant vereint Pauline Klément auf ihrer
Ferme Clarisse in Sigolsheim im Elsass. Sortiment, Ambiente
und Lage passen, trotzdem sind die Zeiten fur die
Direktvermarkter herausfordernd.

Offene Tiiren:

« Hofladen Ulfetal aus Radevormwald

Schones fiir den Hofladen:

o Gedeckter Tisch fiir Gaste



Rezepte:

e Coole Sommerdrinks

Unser agrarkontakt-Blog wartet auf lhren Besuch!
Informieren Sie sich liber die neuesten
Entwicklungen und Angebote von LV Media Sales.
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