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AUF EIN WORT
Nebel des Grauens

Momentan ist in Sachen Mediaplanung niemand zu
beneiden. Die einen nicht, weil sich die Budgetfrei-
gaben hinauszdgern wie nie zuvor. Andere, weil sie
immer kleinteiliger werdende Angebote unter Markt-
konstellationen unterbreiten (missen), die schon ex-
quisite Argumente bendtigen. Alle gemeinsam, weil
es eben immer noch die beklagenswerten Imponde-
rabilien in der Welt gibt. Das reicht als Problemaufriss.
Fast. Hinzu kommt eine grassierende Linsentriibung
aller Akteure. Der Versuch, selbst in der Gberschau-
baren Agrarmedienszene das Werbeverhalten nach-
zuvollziehen, muss scheitern. Zu vielschichtig und
intransparent sind derweil Mittel und Wege. Eine
abnehmende Sehschérfe geht lbrigens einher mit
erhéhter Blendanfélligkeit - sagt die Medizin.

Klar sollte sein, dass beim Stochern im Nebel ein
,Wwir machen das mit den Fahnchen" jetzt nur be-
dingt zum Ziel fihrt. Genau so wenig wie Ubrigens
das Winken mit fiktiven Kampagnen oder anderer
seits mit Wahnsinns-Sonderkonditionen fir \Werbe-
kunden und Agenturen. Wer sich redaktionelles Ent-
gegenkommen mit Werbebudget erkaufen mochte,
liegt nach wie vor falsch. Weil gute Medienmarken
so nicht funktionieren. Da zéhlt nur die Zahlungsbe-
reitschaft der Leser als Synonym flr den Nutzwert.
Harteste Print-Wahrung ist und bleibt dabei die abon-
nierte Auflage.

Leistungen von und Vertrauen in Medienmarken

NEUE REICHWEITENSTUDIE
MAagrar 2023

im Frihjahr "23 gibt es wieder Ak-
tuelles zum Mediennutzungsver
halten der Landwirtschaft. Die
MAagrar wird im Auftrag von
AOL4media durchgefihrt und
schlief3t an die agriMA-Studien an.
Die Feldarbeit - rund 3.000 Befra-
gungen - startet im Herbst dieses
Jahres. Die Ergebnisse der ersten
MAagrar werden im kommenden
Frihjahr veroffentlicht. Die neue Le-

sermarktstudie wird von den Agrar
Marketingspezialisten und Werbe-
planern bereits dringend erwartet,
da sie mit ihrem Aussagepotential
wesentliche Grundlagen fundierter
Werbebestrategien liefert. Mit sei-
nem Markt- und Media-Service bie-
tet der Landwirtschaftsverlag Mins-
ter Unterstltzung bei der Recherche
an und erstellt kurzfristig kundenin-
dividuelle Auswertungen.

top ...
ag'?-ar

Mit der Veranstaltungsreihe ,, Lass
uns reden ..." greifen top agrar
und die Frankfurter Allgemeine
Zeitung gemeinsam akute Themen
wie Tierwohl, Pflanzenschutz und
Waldsterben auf und fragen, ob

Veranstaltungsreihe ,Lass uns reden-
Zukunft Landwirtschaft zwischen
Wunsch und Wirklichkeit*

Sranffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

und Verbraucher, zukunftsorientier-
te Landwirte sowie die gesamte
Agrar- und Ernahrungsbranche.
FEA.Z.-Konferenzen und top agrar
suchen den sachlichen Dialog.

Vier Veranstaltungen sind geplant.

~Landwirtschaft im Dialog” das
Diskussionsforum von top agrar

Jetzt anmelden zu spannenden Themen

22.09.2022, LiD ,Tank, Trog oder Teller: We-
niger Tiere, weniger Flachenverbrauch =
weniger Hunger. Stimmt die Gleichung?’
Ort: Berlin, Umweltforum und im Live-Stre-
am ab 19:00 Uhr.

19.10.2022, LiD , Haltung zeigen flr das Tier
wohl: Welche Verantwortung tragen Handel,
Politik, Grofdverbraucher und Landwirte?”
Ort: Berlin, Landesvertretung des Saarlandes
und im Live-Stream ab 19:00 Uhr.
23.11.2022; LiD ,Innovationsstandort
Deutschland — kénnen wir die Erndahrung
sicherstellen?’ Berlin, Hessische Landes-
vertretung und Stream ab 19:00 Uhr.

AuBerdem im top agrar-Programm:

21.09.2022, top agrar Scheunengesprach:
,Biodiversitat in der Landwirtschaft” mit
neuen Geschéaftsmodellen, Kooperations-
moglichkeiten und Projekten.

03.11.2022, top agrar Talk:

,Denken in Generationen — Starken und
Herausforderung von Familienunter-
nehmen” Im online Live-Stream
Landwirte und vier Inhaber namhafter
Landtechnikunternehmen diskutieren.

Details und Anmeldungen unter
www.seminare.lv.de
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DEUTSCHE FACHPRESSE: LAE 2022

Fachzeitschriften weiterhin auf Platz 1

Die Deutsche Fachpresse hat die Ergebnisse der "Leseranalyse Entscheidungstrager
2022" in Wirtschaft und Verwaltung vorgestellt. Neben der Einschatzung zur wirtschaft-
lichen Lage und Investitionsvorhaben wird auch nach einzelnen Mediengruppen gefragt.
Die Fachzeitschriften/-Medien liegen dabei mit 75% auf Platz 1. Platz 2: die Internetsei-
ten der Hersteller, Handler oder Dienstleister (55%).

,2Gemeinsam fiir die
Ukraine®: 150.000 €
gespendet

Bei der Spendenaktion , Gemeinsam
fir die Ukraine"” von top agrar Deutsch-
land, top agrar Polska und top agrar Os-
terreich sind rund 150.000 € auf dem
Konto der Caritas Minster eingegan-
gen. ,Wir danken allen Spendern fir
die groRartige Unterstltzung’ freuen
sich die top agrarChefredakteure Gui-
do Hoéner und Matthias Schulze Stein-
mann Uber die Hilfe.

Das Geld kommt vollstdndig bei vom
Krieg Betroffenen an. Mit der Caritas in
Polen, der Landwirtschaftskammer Lub-
lin nahe der ukrainischen Grenze und
den dortigen Landfrauen und Landwir
ten sind viele Hilfsmafnahmen angelau-
fen. ,,Im Mittelpunkt stehen Kinder mit
Handicap, Mtter mit kleinen Kindern
und éaltere Menschen’, erlautert Karol

; . . . . - Wichtige Mediengruppen Selbst- Freie Leitende .
haben sich weiterentwickelt. Die Angebote sind er r__nehr Extensivierung und mehr  Start: 7 Dezember 2022, Thema: fiir der?Beruf (T0|?5) PP Gesamt standige Berl.llfe Anglestellte Beamte Bujoczek, Chefredakteur von top ag-
klarungsbedurftiger und die Spreu vom Weizen ge- Oko schon die Losung ist. . Robuste Landwirtschaft: Acker rar Polska. Unterstltzt werden z.B. ein
teilter. Wie sehr, das verraten — immer noch — mess- Bauerinnen und Bauern diskutie-  bau und Tierhaltung unabhangig, Basis 100 100 100 100 100 Sanatorium flr behinderte Kinder, ein
bare und belegbare Kriterien, und sei es die haufig ren live in Berlin und digital im  krisenfest und nachhaltig?” " . ) Heim flr MUtter mit minderjahrigen Kin-
" . . . . . L . Branchenspezifische Fachzeitschriften/- . . o . .
zu Unrecht beldchelte ivw. Es ist keine Schande, da- Netz mit Blrgern, Politikern und  Details und Anmeldungen unter: Medien 75 78 87 72 70 dern, ein Altersheim und einige kirchli-
rauf zu schauen. Auch einige Digital-Messtools sind Experten. Das Format wendet sich  https://www.faz-konferenzen.de/ ) che Einrichtungen, die Menschen aus
. . . . . . . . . . Internetseiten von Herstellern, X
ja mittlerweile convenient. Nur: wie gut sind Aussa- an interessierte Verbraucherinnen  zukunft-der-landwirtschaft/ MEireliam eelar Dlansitisiem 55 68 47 57 29 der Ukraine aufnehmen und versorgen.
gen zur Qualitat digitaler Nutzerschaften? Mit guter o Kinder mit Beeintrachtigungen, junge
. . . Internetseiten der Zeitschriften und S . . . L
SEO und ein paar Buzzword-Stereotypen lasst sich Zeitungen 44 45 29 46 60 &  Mitter und Senioren, die Ihre Einrich-
einiger Traffic generieren. Politik. und Wirtschatt e/ 3 tungen, Hauser und Wohnungen durch
. . . OlITIK- un: Irtschartsmagazine, 2 a . 2
Anfang 2023 kommt die MAagrar, die mit 3.000 . . . e - 40 40 32 40 57 3 den Krieg verloren haben, missen ihr
. : . . Hérteste Wahrung ,,Abonnierte Auflage™ zeftschriften 3 . . .
Interviews angelegte agriMA-Nachfolgerin, endlich Leben neu organisieren - auch in Polen’,
wieder eine groRe Reichweitenanalyse. Auch dies- der Stand im 2. Quartal 2022 (IVW) Soziale Netzwerke 40 4 4 40 34 macht Bujoczek deutlich.

mal geht es Uberwiegend um die Printkomponente,
selbst wenn das bei einigen Akteuren Kritik auslo-
sen durfte. Gleichwohl: die Umsatze Print betragen
je nach Agrarmedium noch immer Utber 80 % der
Werbeerldse. Weiterdiskutieren kdnnen wir gern bei
den Planungsgesprachen. Denn: Nebel kann nur in
einem Ortlich eng begrenzten Rahmen beseitigt wer-
den - sagt die Physik.

Herzlichst lhr
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Kirsten Gierse-Westermeier gewinnt Journalistenpreis , Faire Milch“

Der Bundesverband Deutscher Milchviehhalter (BDM) hat den
Beitrag , Muttergebundene Aufzucht als Zukunftsmodell?” aus
der Ausgabe 08/2020 der top agrar von Kirsten Gierse-Wester
meier ausgezeichnet. Der BDM hat den Preis in der Kategorie
,Fachmedien” aufgrund der besonders bemerkenswerten

journalistischen Leistung vergeben.

Der Journalistenpreis ,, Faire Milch” wird in diesem Jahr zum ach-
ten Mal vom BDM verliehen. Ziel des Verbandes ist es, herausra-

Fockenbrock inTelgte im Mins-
terland statt. Die standesgema-
Re Preistibergabe beim BDM-
Symposium im Rahmen der
Grlinen Woche war aufgrund
der Corona-Einschrankungen
leider nicht moglich gewesen.
Die Auszeichnung bestatigt ein-

Foto: Hufelschulte

mal mehr die hohe journalistische Qualitat der Redaktionen im LV
und zeigt, dass es sich immer lohnt, gute Beitrdge bei den einschla-
gigen Journalisten-Wettbewerben einzureichen.

Dr. Peter Wiggers
Bereichsleiter 0
LV Media Sales

gende journalistische Arbeiten auszuzeichnen, die die komplexen
Themen rund um die Milcherzeugung aufarbeiten. Die Preis-
verleihung fand am 9. August 2022 auf dem Bio-Milchviehbetrieb

Quelle: ivw
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top agrar, traktorpool, profi, SUS, Elite présentieren die erste
LV-Agrar Shopping Week 2022

Die Agrar Shopping Week stellt Ihre Produk-
te und Angebote in den Fokus. Présentieren
Sie den Nutzern von top agrar, traktorpool,
profi, SUS und Elite ein besonderes Angebot
oder einen Exklusiv-Rabatt. So informieren
Sie tausende Nutzer Uber Ihre Angebote
und bringen Traffic in Ihren Shop.

Wir bewerben die Agrar Shopping
Week grofflachig und umfangreich auf
den Webseiten von top agrar, traktor
pool, profi, SUS und Elite. Darlber hin-
aus versenden wir E-Mails und informie-
ren auf Facebook und Instagram Uber

die Shopping Week. Vom 26. September bis zum 03. Oktober darf also eingekauft werden. Mochten Sie

lhre Angebote noch kurzfristig

in der Agrar

Kontakt: Daria Humme, Tel.: 02501/801-2781, daria.humme@Iv.de

Shopping Week prasentieren? Wir freuen uns auf |hren Anruf.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Stidextra gut
gestartet

Seit Beginn 2022 bietet top agrar fr
Bayern und Baden-Wirttemberg das
Magazin Stdextra an. Mit vier Ausga-
ben im Jahr erscheint es jeweils zu
wichtigen Messen wie den Zentral-
landwirtschaftsfesten oder der Rottal-
schau. Aber auch wichtige Termine flir
das landwirtschaftliche Jahr sind An-
lass flr die Erscheinungstermine. Das
redaktionelle Konzept scheint aufge-
gangen, die Resonanzen aus der Leser
schaft sind Uberaus positiv. Auch von
der Anzeigenkundschaft kommen viele
bestarkende Signale. Auch die klarste
Wahrung spricht fir sich: Stdextra hat
im ersten Jahr hervorragende Resonan-
zen bei Anzeigenkunden erzielt, die die
Erwartungen klar Ubertroffen haben.
Daher wird das Konzept im kommen-
den Jahr in dieser Form fortgesetzt. Die
letzte Stidextra-Ausgabe dieses Jahres
erscheint am 25. Oktober.

Weitere Informationen:
Marco Oechtering

Tel.: 02501/801-1818
marco.oechtering@Iv.de

top
agrar

S I.j d extra

top agrar-Spezial fiir
Bayern und Baden-Wirttemberg

EuroTier steht vor der Tir

Auch in diesem
Herbst im No-
15. - 18. November 2022 Vembe_r IOCk,t dle
Hannover EuroTier wieder
zahlreiche Tier-

halter nach Hannover, die sich Uber In-
novationen und etablierte Standards bei
der Innenwirtschaft informieren mdchten.

EuroTier

First in animal farming.

Bereits im Vorfeld der Messe liefern unse-
re Agrarmedien einen Uberblick tber die
spannenden Themen und Neuheiten, die
die Besucher der EuroTier erwarten.
Nutzen Sie unsere Messeausga-
ben, um Interessierte zu |lhrem Stand
einzuladen und ihre Produktneuheiten
zu prasentieren!

Und hier treffen Sie uns persénlich auf der Messe:

Ausstellungsbereich 11
Stand D14

°
rOf Ausstellungsbereich 12
TTHE FARM MACHINERY MAGAZINE Stand C14

ag'}ar

Ausstellungsbereich 13

(E:@ topfarmplan Stand B26

Ausstellungsbereich 16

wochenhlatt Stand D13

Hauptstand des Landwirtschaftsverlages
Ausstellungsbereich 13, Stand A26

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

Messeschwerpunkt EuroTier im Wochenblatt

In der Ausgabe 45 vom 10.11.2022 verof-
fentlicht das Wochenblatt einen Schwer-
punkt zur EuroTier, die vom 15.-18.11.2022
in Hannover stattfindet. Berichtet wird Uber
die geplanten Vorfihrungen, Veranstaltungen
und Vortrage. Erganzend dazu werden Fach-
beitrage aus den unterschiedlichen Berei-
chen Einblicke in die prdmierten Neuheiten
geben und weitere interessante Produkte
vorgestellt und eingeordnet.

Die Anzeigen werden innerhalb des redaktio-
nellen Messeteiles platziert. Gezielt und ohne
Streuverluste erreichen Sie hiermit kompakt
das Fachpublikum in Westfalen-Lippe. Anzei-
genschluss ist Mittwoch, der 02. November
2022. Kontakt: mediamarketing@Iv.de

Wochenblatt

fiir Landwirtschaft und Landleben

UPFINNOVATION VON 70ETiS F
ISCHLAND RELEVANTEN VIR,

T s
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Planer aufgepasst: Mediadaten fiir 2023 sind online!

Ab sofort digital und mit vielen weiteren Angeboten

Der Startschuss fur die Werbeplanung 2023
ist gefallen. In unserem neuen Mediacen-
ter finden Sie ab sofort alle Mediadaten der
Agrartitel fir das kommende Jahr. Natlrlich
digital - das Warten auf die Post entfallt, aber
Post-its kdnnen direkt im Acrobat Reader
eingegeben werden.

Damit sind wir mit den Vorbereitungen fir
2023 besonders frih und Sie werden bes-
tens informiert!

Neben den Konditionen haben wir einen

zusétzlichen Service kreiert: Sie finden im
Mediacenter auch Vorabinformationen tber
besondere Aktionen, Sonderthemen und
-hefte der Marken. Im Laufe des Jahres
ergénzen wir die Liste um weitere Details
und informieren mit Themen-Newslettern.
Maochten Sie gerne informiert werden? Das
geht ganz einfach mit dem ,Themenplaner”
(www.lv.de/themenplaner). Geben Sie hier
— oder natlrlich direkt personlich bei lhrem
Berater - Ihre Interessensgebiete oder lhre

Zielgruppe(n) bekannt und wir informieren
Sie regelmaRig termingerecht und wunsch-
gemal genau zu den passenden Themen in
unseren Fachmedienangeboten!

Das Mediacenter inkl. Mediadaten und
Vorab-Informationen finden Sie hier:
www.lv-mediasales.de

Ist Ihnen etwas aufgefallen oder vermissen
Sie etwas? Wir freuen uns Uber |hr Feedback:
mediamarketing@lv.de

Der Herbst ist fir die meisten Planer ganz klar der Auftakt fir das
kommende Jahr. Es werden Budgets erstellt, Plane fir eigene
Aktivitaten geschmiedet und geprift, wo und wie die eigenen
Themen in die Offentlichkeit transportiert werden kdnnen. Beim
Thema Kommunikation und Marketing kommen wir dann sehr
gerne mit ins Spiel, z.B. wenn es um die Bewerbung von neuen
Produkten, Veranstaltungen und Co. geht.

Wer zu einem friihen Zeitpunkt bereits Basiswissen einsammeln
mochte, ist dann in unserem brandneuen Mediacenter gut auf-
gehoben. Hier finden Sie alles Wissenswerte fiir lhre Kampag-
nen-Planung —von allen AgrartiteIn! Neben der , harten Wahrung’/
den Mediadaten, werden auch zahlreiche weitere Bausteine fir
die jeweilige Marke erklart. So lesen Sie hier u.a. eine Vorschau
auf die geplanten Sonderthemen fir 2023, die Einbettung der
Marke in den jeweiligen Markt und ebenso weitere Aktivitaten
und Chancen fir Sie. Wir werden die Inhalte sukzessive mit Fein-

Volle Fahrt voraus - lassen Sie sich inspirieren!

Neues Mediacenter fir ALLE Agrartitel, digitale Mediadaten und vieles mehr

heiten fillen. ZukUnftig ist das Mediacenter (hoffentlich) die zen-
trale Recherche-Option flir Themenpléne, Terminplane und Co.
Suchen Sie gar nicht nach Marken, sondern nach speziellen
Kundensegmenten? Gerne doch! Schauen Sie auch dann im
Mediacenter vorbei. Flr sehr viele Agrar-Zielgruppen kénnen
wir die genau passenden Werbetragerkombinationen ermitteln
oder erarbeiten umfassende Vorschlage flr Sie. Sprechen Sie
uns gerne an!

Kontakt:
Markt- und Media-Service im Landwirtschaftsverlag:
Miriam Groning-Volker

Tel.: 02501/801-1163
miriam.groening-voelker@lv.de
Gleich reinschauen:
www.lv-mediasales.de
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Tschiiss milchrind!

Nach rund 30 Jahren erscheint mit
der Ausgabe 4/22 im November
die letzte Ausgabe des bekannten
Rinderzucht-Magazins , milchrind”
Wir danken allen Werbepartnern fir
ihre jahrelange Treue.

25 JAHRE HOFDIREKT
Das Beste (Heft) zum
Jahresschluss!

In der NovemberAusgabe feiert HOF-
direkt das Finale seines 25-jahrigen Ju-
bildums. In dieser Zeit hat sich derTitel
zur Informationsquelle No. 1 fur Direkt-
vermarkter und zum wichtigsten Werbe-
tréager dieser Branche entwickelt. Unter
dem Hashtag #wirkdnnenhofladen wird
das Augenmerk auf die erfahrensten
Direktvermarktungsprofis gelegt. Im
groRem Jubildumsteil der Ausgabe 6
wird auch auf den rasanten Wandel in
der Branche eingegangen.

Auch HOFdirekt ist digitaler geworden
und mit den Pramierungen, Netzwer
ken & \Webinaren und den Austausch
Uber Social Media noch ndher an den
Lesern. Fachinformationen und griind-
lich recherchierte Artikel bleiben aber
der Markenkern von HOFdirekt. Mit
dem Jubilaumsteil, der groRen Geburts-
tagsauflage und den Messeexemplaren
zur expoDirekt und EuroTier hat diese
Ausgabe eine enorme Werbekraft. Nut-
zen Sie sie flr Ihre Anzeigenwerbung!
Kontakt: MariaTelges , Tel.: 02501/801-
2861, maria.telges@lv.de

éHOFdirekt

Marktpotenziale systematisch identifizieren

Anbieter und Hersteller im Agrarbereich sind
bestrebt, neue Markt- und Kundenpotenziale
zu identifizieren und zu heben. Ein systema-
tisches und datengetriebenes Management
im Verkauf und Service steht heute im Vor-
dergrund, ist aber nicht immer gelebte Pra-
xis. Die Grlnde hierfUr sind vielfaltig.

Der Vertrieb setzt haufig auf einen tradi-
tionellen Ansatz. Verkaufer besuchen ihre
bekanntesten/ besten Kunden und spei-
chern Informationen in ihrer eigenen ,, Da-
tenbank” Ein proaktives ldentifizieren und
Kontaktieren von potenziellen Verkaufs-
und Service-Leads findet nicht konsequent
statt. Darlber hinaus entspricht die Daten-
qualitat selten den Anforderungen, um

Interessenten aktiv anzusprechen.

Dabei sind Landwirte und Lohnunterneh-
men flr eine solche Kontaktaufnahme dank-
bar und nehmen diese wertschéatzend auf,
wenn die Angebote auf die Betriebe und
Hofe passen.

AgriDirect bietet die Analyse von Qualitat
und Fullgraden relevanter Kundendaten. Fir
jeden Kontakt gibt es umfassende Informa-
tionen Uber Betriebsmerkmale, Maschinen-
park, Zukunftspldane, Investitionsvorhaben
und vieles mehr. In einem weiteren Schritt
werden die sogenannten ,,weilen Flecken’,
also die neuen Kundenpotenziale aufgezeigt.
Kontakt: Tobias Plogmaker, Tel.: 02501/801-
2240, tobias.plogmaker@agridirect.de

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

PROFI

Auch 2023 ein Feuerwerk spannender

Neuerscheinungen

Bereits jetzt sollten sich die Marketingabtei-
lungen der Landtechnik-Unternehmen einige
rote Markierungen in ihre 2023er Kalender
setzen. Denn das flhrende Landtechnik-Ma-
gazin hat zusatzlich zu seinen regularen Aus-
gaben wieder echte #Highlights am Start:

PROFI SPEZIAL
Pflanzenschutztechnik

In diesem Sonderheft (erscheint mit Folge
2) berichten die profi-Redakteure tber Neu-
heiten, Praxistrends, Maschinentests und
Zukunftsentwicklung von Maschinen und
Komponenten aus dem Bereich Pflanzen-
schutztechnik.

Smart Farming

. Smart Farming” (erscheint mit Folge 8) gibt
einen Uberblick tiber die aktuellen Trends

in der Digitalisierung

der Landtechnik. Es

erlaubt dem Betriebs-
leiter eine Einordnung
des Ist-Zustands fir
seinen Betrieb und
gibt Impulse fir weitere
Entwicklungen beim di-
gitalen Management, Land- und Veredelungs-
technik. Das Supplement bietet einen aktu-
ellen Uberblick Uiber den Stand der Technik.

profi Live

Ab November werden monatlich Digitalver
anstaltungen mit Sponsoringmdglichkeiten
durchgeflhrt. Themenfolge und Termine be-
finden sich derzeit noch in der Planung.
Infos bei Marco Oechtering, Tel.:
02501/801-1818, marco.oechtering@lv.de

TOP AGRAR, TRAKTORPOOL, PROFI, SUS, ELITE
Weihnachten schon im November?

Noch bevor die Lebkuchen wieder im Supermarkt stehen, mdéchten wir bereits auf
unser Weihnachtsgewinnspiel 2022 hinweisen. Mit lhnen zusammen gestalten wir
wieder den Online-Adventskalender fir Leser und Nutzer unserer Zeitschriften und
Webseiten. Sie sponsern einen Gewinn im Wert von min. 200 € und wir drehen an
Ihrem Gewinnspieltag das grof3e (Werbe-)Rad fir Sie: auf unseren Webseiten, in So-
cial Media und Newslettern — alles, um Traffic auf |hre Seite zu bringen. Reservieren
Sie bis zum 14.10. lhren Platz und profitieren Sie von 10 % Friihbucherrabatt. Der Preis
fir das Gesamtpaket betragt 3.900 € zzgl. MwSt. Bei Interesse stellen wir Ihnen auch
gern einen Report mit den Zahlen aus dem Vorjahr zur Verfiigung. Weitere Informatio-
nen dazu hat: Daria Humme, Tel.: 02501/801-2781, daria.humme@Iv.de

Elite: Attraktives Seminarangebot

im Herbst/Winter

Die ideale Plattform fir Werbepartner, die
den direkten Kontakt zur Praxis suchen:
Denn Milcherzeuger, Herdenmanager, Bera-
ter undTierarzte kdnnen sich in den kommen-
den Monaten auf spannende Elite-Veranstal-
tungen freuen. Im Herbst/Winter liefert die
Elite-Redaktion in ihren Stallgespréchen wie-
der tolle Einblicke von Milchkuhbetrieben. In-
formationen und Entscheidungshilfen zum
Thema , Einstieg in das automatische Mel-
ken" erhalten interessierte Milcherzeuger
im gleichnamigen Webinar. Zudem soll die

beliebte Elite Her
denmanagement-
Konferenz und der
Workshop ,, Fltte-
rung in der Transit-
phase” wieder stattfinden. Elite bietet
interessierten Firmen die Moglichkeit, diese
Veranstaltungen als Sponsor zu unterstitzen
und von den vielfaltigen Medialeistungen zu
profitieren. Kontakt: Anna Schulze Zuralst,
Tel.: 02501/801-1233
anna.schule-zuralst@lv.de

Mi|chkuh

Ziichten aus Leidenschaft

Im Herbst erscheint erstmalig der Titel
,milchkuh” eine neue Fachzeitschrift der
Markenfamilie Elite. Mit dem Fokus auf
zuchtrelevanten Inhalten widmet sich
das neue Fachangebot einem Thema,
das alle Milcherzeuger unabhangig in-
dividueller Betriebs- und Management-
strukturen anspricht. Milchkuhhalter so-

Neues Zuchtmagazin ,,milchkuh”!

wie Akteure der vor und
nachgelagerten Bereiche kon-

nen sich schon jetzt auf spannende ver-
bands- und rasselbergreifende Repor-
tagen, Interviews, Auswertungen und
Fachbeitrage freuen!

Néhere Informationen zum neuen
Fachmagazin erhalten Sie bei Anna
Schulze Zuralst (Tel.: 02501/801-1233,
anna.schulze-zuralst@lv.de)
Anzeigenschluss: 30.09.2022,
Erscheinungstermin: 07.11.2022

Zukunft Landwirtschaft. Auf den Punkt. Der
Podcast der DLG-Mitteilungen zur EuroTier 2022!

Podcast - redaktionelle Beitrdge konnen als
Audio-Format kostenlos genutzt werden,
z.B. Uber Spotify. Der Horer konsumiert die
Inhalte genau dann, wenn Zeit dafiir da ist.
Der Podcast der DLG-Mitteilungen speziell
zur EuroTier ist eine Mischung aus Fach-
themen, Unterhaltung und Wissen ,,to-Go”
Eine Serie zum Thema Zukunft der Tierhal-
tung. Ernahrungssicherung und Fortschritt
durch Innovationen ist in Vorbereitung. Die
Themen erstrecken sich dabei Uber Zlch-

©0000000000000000000000000000000

ANZEIGENPREISE 2023
Moderates Plus

GroRen Einfluss auf die Anzeigenpreise 2023
haben die auRerordentlich gestiegenen Ener
giekosten, die Papierverfligbarkeiten und
letztlich die allgemeine Inflation. Daher hat
sich der Landwirtschaftsverlag entschlossen,
die Preise fir 2023 anzuheben, jedoch nur

tung, Stallbau und Notstromversorgung,
Tiergesundheit bis hin zu Digitalisierung.
Start ist im September 2022, je ca. 30 Mi-
nuten, Sponsoring ein- g
zelner Folgen oder der '
exklusiven funfteili-
gen Podcast-Serie
unter Einbindung ei-
nes Werbepartners
ist moglich. Info:
mediamarketing@Iv.de

©00000000000000000000000000000000 0

moderat. Die LV-Anzeigenpreise Print wer
den im kommenden Jahr im Schnitt um 5%
steigen. Das ist vergleichsweise zu anderen
deutschen Fachverlagen, die Preisanhebun-
gen um durchaus bis zu zehn Prozent anpei-
len, deutlich geringer.

TERMINE

Wochenblatt

Schwerpunkt EuroTier

AS: 02.11.22, ET: 10.11.22
Schleppertest AS: 09.11.22, ET: 17.11.22
Weihnachtsausgabe

AS: 16.12.22, ET. 22.12.22
Supplement , Praxis Pflanzenschutz”
ET: 02.02.23 *

AGRAR Unternehmertage

AS: 03.02.22, ET: 09.02.23
Supplement ,Ratgeber Forderung”
ET. 16.03.23 *

Sonderheft , Die schonsten Ausflugs-
ziele” ET. 30.03.23 *
*Anzeigenschlusstermine bei: media-
marketing@lv.de

top agrar
Energiemagazin 3/2022

AS: 21.09.22, ET: 25.10.22
Energiemagazin 1/2023

AS: 16.01.23, ET: 21.02.2023
Supplement Sid extra 1/2023
AS 22.12.22, ET 24.01.2023

Elite

Elite Stallgesprach , Strategischer
Umgang mit kranken Kélbern”
Buchungsschluss: 10.10.22
Veranstaltungsdatum: 09.11.22

Elite Stallgesprach , Muttergebunde-
ne Aufzucht”

Buchungsschuss: 10.10.22
Veranstaltungsdatum: 14.12.22

Elite Webinar ,Einstieg in das auto-
matische Melken”

Buchungsschluss: 10.10.22
Veranstaltungsdatum: 08.12.22

Elite Herdenmanagement-Konferenz
Buchungsschluss: 09.12.22
Veranstaltungsdatum: 18. + 19.01.23
Elite Seminar ,Fiitterung in der
Transitphase”

Buchungsschluss: 09.12.22
Veranstaltungsdatum: 08.02.23

Sus
Wandkalender 2023:
AS: 30.09.22 ET: 09.12.22

rofi
Kommunaltechnik
AS: 21.10.22, ET: 8.11.22
Giilletechnik AS: 28.11.22, ET: 13.12.22
Spezial Pflanzenschutztechnik
AS: 8.12.22, ET: 17.01.23,
Sondernewsletter Pflanzenschutz-
technik: AS: 10.1.23,
Versandtermin 13.01.23,
Spezial Smart Farming:
AS: 09.06.23, ET: 18.07.23
Sondernewsletters Smart Farming:
AS 17.07.23, 1. Versandtermin 20.07.23
AS 9.10.23, 2. Versandtermin 12.10.23

HOFdirekt

Jubildumsausgabe mit Sonderteil
.25 Jahre HOFdirekt":

AS: 14.10.22, ET: 12.11.22
Schwerpunkt ,Nachhaltigkeit”: Sau-
bere Energie, nachhaltig Kiihlen, E-
Mobilitat: AS: 14.10.22, ET: 12.11.22
Sonderveroéffentlichung zur

Messe ,,expoDirekt” in Karlsruhe:
AS: 14.10.22 ET: 12.11.22
Jubilaums-HOFnetzwerk (Webinar):
01.12.22, Sponsoring moglich

AS=Anzeigenschluss,
ET=Erscheinungstermin




Verstarkung im Media
Marketing

Das Media Marketing Team bei LV Media
Sales bekommt mit Lena Gottfried und
Marco Oechtering zweifache Unterstit-
zung. Die Agraringenieurin Lena Gottfried
kehrt aus ihrer Elternzeit zurtick und wird
sich vorrangig um die Titel StdExtra und
HOFdirekt kiimmern. Marco Oechtering
studierte Medienwirtschaft & Journalis-

DEUTSCHE FACHPRESSE

mus, bevor er zum Landwirtschaftsverlag
kam, und ist erfahrener Veranstaltungs-
kaufmann. Er kimmert sich jetzt als Ma-
nager Media Sales um denTitel profi und
um das LV-Mediacenter.

Peter Wiggers in Kommission Media Sales

| Dr. Peter Wiggers,
Bereichsleiter Media

schaftsverlages, ist
neues Mitglied der
Fachkommission Me-
dia Sales der Deut-
schen Fachpresse. Die
Kommission widmet
sich den aktuellen Herausforderungen in An-
zeigenverkauf und Mediaberatung. Die Mit-

Neuer Mediaberater

Seit Mitte September werden die
Anzeigenkunden in den Niederlanden
und in Deutschland im Regierungsbezirk
WeserEms durch unseren neuen Kol-
legen Andreas Castelle betreut. Herr
Castelle ist Experte in der Medienland-
schaft, hat langjéahrige Erfahrung im
Verlags- und Anzeigenbereich und wird

glieder aus allen Branchen der Fachpresse
erarbeiten flr diese Losungen und finden
Antworten auf prioritére Fragen, zum Bei-
spiel wie auf die gestiegenen Kunden- und
Agenturanspriiche reagiert werden muss;
welche Entwicklungen im digitalen \Wandel
antizipiert werden mussen; wie die Effizienz
in den Media Sales-Prozessen zu steigern ist
und wie neue Mérkte erschlossen werden
kdnnen —bei gleichzeitigem Anspruch, auch
das bestehende Mediageschaft abzusichern.

lhnen ein kompe-
tenter Ansprech-
partner sein. Sie
erreichen Herrn
Castelle unter Tel.:
02501/801-1712,

andreas.castelle@
Iv.de.

Eine Institution tritt ab: Dr. Heinrich
Niggemeyer im Ruhestand

\ Nach fast 28 Jahren trat
\ 4 derlangjahrige Chefredak-
N " | teur der SUS, der Fach-
zeitschrift fir Schweine-
zucht und Schweinemast,
Ende Juni in den Ruhe-
stand. , Die SUS ist die
Fachstimme fir Schwei-

Die LV-Mediadaten
fuir 2023 finden Sie unter
www.lv-mediasales.de

Kennen Sie schon den Newsletter
vom agrarkontakt? Anmeldung unter:
agrarkontakt@Iv.de

nehaltung in Deutschland und ein nationales
und internationales Aushangeschild fir den
Landwirtschaftsverlag. Das geht mafdgeblich
auf die Arbeit von Dr. Heinrich Niggemeyer
zurtick. Mit hnen hat der Verlag Schwein ge-
habt’ wirdigte der Aufsichtsratsvorsitzende
Friedrich Steinmann anlésslich der Verabschie-
dung die grofden Verdienste Niggemeyers.

Impressum

Markt- und Media
Service: Groning-
Volker zurtck

Seit Anfang Mai ist Miriam Groning-
Volker aus der Elternzeit zurlick und
betreut wieder den Markt- und Media-
Service im Landwirtschaftsverlag. Die
studierte Soziologin mit langjahriger
Erfahrung in der Agrarmarktforschung
steht als Ansprechpartnerin fir alle
Kunden- und Agenturanfragen zu
Medialeistungen wie die AgriMA/
MAagrar zur Verfligung.

Zudem betreut sie Marktforschungs-
projekte und kiimmert sich um die
Ubergeordnete 5 Y
Kommunikation
Agrar. A

Kontakt: )

02501/801-1163 /’) e

miriam.groening- " Y |
|

voelker@lv.de

AgriDirect mit
neuen Standorten

Die AgriDirect GmbH, Spezialist fr
Marktforschung und Dialogmarketing,
hat seit September einen neuen Stand-
ortinViersen bezogen. Zentral gelegen,
mit optimaler Autobahn, Bus- und Zug-
verbindung findet man die modernen
und attraktiven Raumlichkeiten an der
Dulkener Strafde 56, fuRlaufig in Innen-
stadtnahe.

,Damit haben wir zusétzlich eine opti-
male Blroaufteilung, eine Kombination
aus mobilen Arbeiten im Homeoffice
und Desk Sharing in der Agentur” er
klart Geschaftsflihrer Tobias Plogmaker
den Standortwechsel. Projektbespre-
chungen und Kundenpréasentationen
kénnen damit bei Agridirekt in deutlich
verbesserter Atmosphére stattfinden.
Auch die AgriDirect BV in den Nieder
landen hat seit Anfang des Jahres ein
neues Blrogebaude in Roermond.
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